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SELLE PROJEKTI EESMARGID

Erasmus+ koostdoprojekt on pihendatud eeskujulike tavade kogumisele ning noorsootddtajatele suunatud huvi-
tavate ja inno- vatiivsete tegevuste valjatootamisele. See e-kasiraamat on vaartuslik abivahend, milles rohutatakse
digitaalset kirjaoskust ning meedia ja sotsiaalmeedia sisu kriitilist analtusi.

m Selle projekti eesmargid on jargmised:

[ |

Varustada noor-
sootootajad ja noored
sustemaatilise dig-
itaalse ja meedi-
apadevuse oskustega,
edendades kriitilist
motlemist.

[ |

Anda e-kasiraamatu
raames pohjalikud
koolitusmaterjalid, et
edendada meedia sisu-
analuusi padevust.

[ |

Uurida desinformatsio-
oni nahtust, sealhulgas
valeuudiste de- kon-
strueerimist ja auten-
tse teabe moistmist.

[ |

Edendada mittefor-
maalset haridust ja
tugevdada suste-
maatiliselt koost6od
noorsootoo valdkonnas
ELi programmiriikide-
ga.




MEEDIAPADEVUS:
OLULINE OSKUS

Euroopa Komisjoni loodud meediapadevuse eksper-
dirihma sonul:

“Meediakirjaoskus on katusmoiste, mis holmab koiki
tehnilisi, kognitiivseid, sotsiaalseid, kodanikualaseid

ja loomingulisi voimeid, mis voimaldavad kodanikul
meediale ligi paaseda, seda kriitiliselt moista ja sellega
suhelda. See viitab igasugusele meediale, igasuguste
kanalite kaudu (traditsiooniline, internet, sotsiaalmee-

dia) ja koikidele vanusegruppidele. Meediapadevus

tahendab eri riikide ja sidusrUhmade jaoks erinevaid
asju. Samuti on see diinaamiline moiste, mis areneb
samaaegselt tehnoloogia ja Gihiskonnaga. Kuid koigi

voimalike meediakirjaoskuse maaratluste votmekiviks
on kasutaja kriitilise m&tlemise arendamine.” (Allikas:
(E02541), CNECT- kommunikatsioonivorkude, sisu ja
tehnoloogia peadirektoraat).




MEEDIAPADEVUS:
OLULINE OSKUS

E-”KKSIR“A.{-\MATU
VALJATOOTAMINE

Meie partnerid Leedust, Eestist, Soomest, Prant-
susmaalt ja Itaaliast tegid koost6od, et luua see E-kasir-
aamat, mis keskendub noorsootddtajate toetamisele.
Parandades noorsootdotajate padevust, eelkoige vaar-
ja desinformatsiooni kasitlemisel, ptiiame parandada
noorteorganisatsioonide voimekust, tostes Ioppkokku-
vottes noorsootdo kvaliteeti.

Arendusprotsess holmas materjalide kogumist ja loom-
ist ning ranget testimist, mis holmas noorte osalejate
vaartuslikku tagasisidet. E-kasiraamatu kureerimisega
julgustame partnerorganisatsioone integreerima seda
E-kasiraamatut oma igapaevatodosse, varustades eesli-
ini tootajaid kriitilise motlemise ja meediapadevuse
tootubade korraldamiseks. See e- kasiraamat ei paku
mitte ainult terviklikku perspektiivi kriitilise motlemise
ja meediapadevuse kohta, vaid annab noorsootddta-
jatele ka olulised digitaalsed oskused meedia sisu tohu-
saks anallusiks ja teadmiste edasiandmiseks.




TEGEVUSE KIRJELDUS (sisukord)

1. Kommunikatsiooni Iopmatus
See holmab interaktiivseid arutelusid, juhtumiuuringute analiilisi ja usaldusvaarseid viiteid, et edendada olulisi

kriitilise motlemise oskusi.

2. Meedia ja kujutlusvoime tegevus
See tegevus keskendub kommunikatsiooni Idpmatusele ja uurib, kuidas individuaalsed kogemused kujundavad
meie arusaama kommunikatsioonist, podrates suurt tahelepanu kriitilise motlemise arendamisele ja oskuse

lihvimisele filtreerida teavet tohusalt sotsiaalmeedia valdkonnas.

3. Kriitiline otsingu tegevus
Selle tegevuse eesmark on arendada osalejate kriitilist motlemist, koost66d ja loovust. See pakub valjakutse-
id, moistatusi ja moistatusi, mis nduavad, et osalejad treeniksid oma kriitilist motlemist, analiitisiksid keerulisi

olukordi ja teeksid teadlikke otsuseid.

4. Meedia uurija
Selle tegevuse eesmark on edendada kriitilist motlemist, meeskonnat66d ja loomingulist probleemide lahen-
damist. Osalejad lahendavad mitmesuguseid lilesandeid, moistatusi ja moistatusi, lihvides oma kriitilise motle-

mise oskusi, analtulsides keerulisi stsenaariume ja tehes teadlikke otsuseid.



5. Kiiberjulgeoleku simulatsioon
See tegevus pohineb kogemuslikul oppimisel ja annab osalejatele voimaluse teha teadlikke otsuseid interneti-

turvalisuse kohta.

6. Meediakirjaoskuse aardejaht
See tegevus parandab meediapadevust, analliusides erinevaid allikaid ja lihvides oskusi, et tuvastada eelar-

vamusi, valeinfot ja veenvaid tehnikaid meeskonnas.

7. ThinkQuest: Navigatsioon kriitilise motlemise valdkonnas
See tegevus holmab interaktiivseid arutelusid, juhtumianaliisi analtisi ja mainekaid viiteid, et saavutada ter-

viklik lahenemine kriitilise motlemise oskuste arendamiseks.

8. Eksituste tuvastamine Tegevus
Selles tegevuses uuritakse veenmisvotteid mitteformaalse loogika abil, mis voimaldab opilastel dekodeeri-
da igapdevaseid sonumeid. Tutvustatakse erinevaid loogilisi eksimusi, mis voimaldab osalejatel tuvastada ja

analltusida eelarvamuslikku meediasisu.

9. Emotsioonide aratundmine
Selles tegevuses uuritakse toejargseid nahtusi, mille puhul on avalikkuse arvamuse kujundamisel rohkem moju
emotsioonidele ja isiklikele veendumustele kui objektiivsetele faktidele. Opilased tegelevad erinevate emotsio-

naalsete apelleerimisega ja opivad tundma meelitamistehnikaid.



10. Veebi sisu kriitiline hindamine
Selle tegevuse eesmark on aidata opilastel hinnata
veebisaidi sisu usaldusvaarsust. Nad opivad kontrolli-

ma teabe oOigsust ja vordlema erinevaid teabeallikaid.

11. ChatGPT

Interaktiivne Glesanne kriitilise meediapadevuse
parandamiseks, mis voimaldab osalejatel harjutada
ChatGPT vastuste hindamist ja tolgendamist, et ar-
endada kriitilist motlemist ja oskust eristada usal-

dusvaarset teavet ebausaldusvaarsetest allikatest.

12. Netikett
Selle tegevuse kaigus tutvustatakse opilastele vorgu-

kombe reegleid, et tagada sujuv virtuaalne suhtlus.

13. Sotsiaalmeedia hiiglased

Opilased uurivad peamisi sotsiaalmeedia hiiglasi

ja saavad ulevaate sellest, miks need platvormid
koguvad ja salvestavad hulgaliselt kasutajaandmeid.
Tegevuses tuuakse naiteid kogutud andmete konk-
reetsete liikide kohta, tuues esile erinevusi platvor-

mide vahel.




EESMARGID

TEGEVUSE AADRESSID

OPITUD PADEVUSED
(TEADMISED.,.OSKUSED,
HOIAKUD, KAITUMINE)

AEG

SETTING
MATERJALID

TEGEVUSE KIRJELDUS

Teadvustada praktilise tegevuse kaudu verbaalse suhtluse subjektiivset inter-
pretatsiooni.

Noorsootd6tajad, noored. Vanus: 18 kuni 70

Suhtluse lopmatus: suhtlus kulgeb Idbi iga inimese kogemuste ja objektiivide.
Igaiks ndaeb sona moistet seoses oma kogemustega nii Uksikisiku kui ka Ghis-
konnas (vastavalt vanusele, soole jne.) Arendada kriitilist m&tlemist. Oppige,
kuidas filtreerida teavet sotsiaalmeedias.

Umbes 1 tund

Tuba, mitte liiga suur

Paberid ja markerid

OSA A: Osalejad peavad sulgema silmad ja koolitaja Gtleb sona. Seejarel pa-
lutakse osalejatel avada silmad ja joonistada, mida nad selle sona kuuldes
ette kujutasid. Nad saavad aru, et igauks on kujutanud ette midagi erinevat.
Naiteks sona “kingitus” puhul joonistab keegi karbi, keegi teine joulukingituse
joulupuu alla ja teine kingituspaela voi lennupileti.

Arutelu: raakige sellest, miks igauks on teinud erineva joonistuse.



KOMMUNIKATSIOONI LOPMATUS

PEDAGOOGILISED
SOOVITUSED

PEEGELDUSED JA VA-
LIDEERIMISMEETODID

VIITED/
BIBLIOGRAAFIA

Tanage osalejaid nende aktiivse osalemise ja kaasamise eest. Koguge tagasisi-
det tegevuse kohta, sealhulgas seda, mida osalejad pidasid vaartuslikuks ja
mis tahes parandusettepanekuid.

Motisklus keskendub “lopmatuse” tolgendamisele teatises. Igaiks meist tajub
asju oma mottemaailmas oma elukogemuste ja selle rolli Ghiskonnas soltuvalt.

STEPHEN R. COVEI “7 rolli, et olla edukas”
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MEEDIA JA KUJUTLUSVOIME

EESMARGID

TEGEVUSE AADRESSID

OPITUD PADEVUSED
(TEADMISED, OSKUSED,
HOIAKUD, KAITUMINE)

AEG

SETTING

MATERJALID

Arendada kriitilist métlemist. Oppige, kuidas filtreerida teavet sotsiaalmeedi-
as.

Noorsootdétajad, noored. Vanus: 18 kuni 70

Suhtluse Iopmatus: suhtlus kulgeb labi iga inimese kogemuste ja objektiivide.
Igaiks naeb sona moistet seoses oma kogemustega nii Uksikisiku kui ka Ghis-
konnas (vastavalt vanusele, soole jne.) Arendada kriitilist m&tlemist. Oppige,
kuidas filtreerida teavet sotsiaalmeedias.

Umbes 1 tund

Tuba, mitte liiga suur

Paberid koos lausete ja pliiatsitega. Naide lausete kohta:

Joo mahl hommikul ja sa muutud ilusamaks

Kasutage tahket Sampooni ja te muutute vastupandamatuks

Telli uudiskiri ja saad ilusa kingituse

Reisimine meiega on parim kogemus, mida te voite ette kujutada.
Hoidke ohutu lennata koos meiega

Teie keha on tempel

Kui sa kannad seda parfliliimi, siis koik, keda sa tahad, armuvad sinusse.

Nous w2

1



MEEDIA JA KUJUTLUSVOIME

MATERJALID

TEGEVUSE KIRJELDUS

PEDAGOOGILISED
SOOVITUSED

PEEGELDUSED JA VA-
LIDEERIMISMEETODID

VIITED/BIBLIOGRAAFIA

8. Kuna ma hakkasin seda kreemi kasutama, muutus mu nahk fantas
tiliseks.

9. Kui sa tahad olla onnelik, peaksid sa iga paev laulma the laulu.

10. Igalks voib kaalust alla votta, kui s66b Ghe duna paevas

Osalejad saavad paberi, millel on moned sotsiaalmeediast ja reklaamidest
voetud laused/laused (vt | lisa). Nad peavad alla kriipsutama sénad, mida nad
peavad erinevalt tolgendatavaks.

Arutelu: milliseid publikut/elamusi/emotsioone nad tar- saavad veenda sind
milleski?

Tanage osalejaid nende aktiivse osalemise ja kaasamise eest. Koguge tagasisi-
det tegevuse kohta, sealhulgas seda, mida osalejad pidasid vaartuslikuks ja
mis tahes parandusettepanekuid.

Motisklus keskendub sellele, kuidas ja kelle poolt saab kasutada publikut/ela-
musi/emotsioone, et veenda teid milleski.

STEPHEN R. COVEI “7 rolli, et olla edukas”
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KRIITILINE OTSING

EESMARGID

TEGEVUSE AADRESSID

OPITUD PADEVUSED
(TEADMISED.,.OSKUSED,
HOIAKUD, KAITUMINE)

AEG

SETTING

MATERJALID

Eesmargiks on arendada osalejate kriitilist motlemist, koostéévoimet ja loo-
vust. Osalejatel on voimalus lahendada moistatusi ja moistatusi ning selleks
peavad nad treenima oma kriitilist motlemist, analtiisima keerulisi olukordi ja
tegema teadlikke otsuseid.

Noorsootddtajad, noored. Vanus: 18 kuni 70

Kriitilise motlemise oskuse arendamine ja voime neid reaalses olukorras
rakendada.

Oppimine, kuidas teha koostodd teistega probleemide lahendamiseks.
e Oppimine, kuidas lahendada valjakutseid loovusega

Umbes 2 tundi

Tuba, mitte liiga suur

Mangureeglid:

1. Jagage osalejad 4-6-liikmelistesse meeskondadesse.

2. Otsustage, kes on jutuvestja, kes juhib meeskondi.

3. Igal meeskonnal on juurdepaas kaardile, moistatuste paevikule ja vihjete
kogumile.

13



MATERJALID

KRIITILINE OTSING

Algusstsenaarium: Jutustaja tutvustab seikluse konteksti. Meeskonnad
leiavad end iidsest lossist, mis on tdis aardeid. Nende meeskondadel on
vaja jouda Tarkuse tuppa, kus asub korgeim tarkus, kuid selleks peavad
nad lahendama rea salaparaseid ulesandeid.

Moistatused ja valjakutsed: Jutustaja esitab erinevaid keerulisi olukordi
moistatuste, moistatuste voi dilemmade kujul. Meeskonnad peavad hoo-
likalt analtilisima esitatud vihjeid ja arutama voimalikke lahendusi, kasuta-
des kriitilist motlemist.

Naide moistatus: “Te olete leidnud kolme uksega toa. Iga ukse kohal

on sisse kirjutatud lause: “Ainult tks uks viib sind edasi, vaja on kriitilist
meelt, kuid iga ukse kohta on ainult ks sona tosi.  Need sonad on jarg-
mised: ‘Tode’, ‘Valetaja’ ja Juhuslik’. Millise ukse te peaksite valima ja
miks?”

Meeskonnad arutavad ja teevad rihmaotsuse, mis pohineb toendusma-
terjalil, tugevatel argumentidel ja kriitilisel arutlusel. Juht hindab vastuse-
id ja annab tagasisidet.

Edutamine ja preemiad: Meeskonnad liiguvad lossi kaudu edasi, lahen-
dades edukalt moistatusi. Nad saavad auhindu, nditeks maagilisi esemeid
vOi tdiendavaid vihjeid, mis aitavad neid jargmistes lGlesannetes.
Meeskond, kes jouab Tarkuse tuppa, peab viimast valjakutset, kus nad
rakendavad kdiki seikluse kaigus Spitud kriitilise m&tlemise oskusi. Oige
lahendus avab kambri ja paljastab tlima tarkuse.

14



KRIITILINE OTSING

PEEGELDUSED JA VA- Votke hetkeks aega, et motiskleda tegevuse Ule ja jagada tundeid, mida osalejad
LIDEERIMISMEETODID tdéotoa ajal kogesid.




MEEDIA UURIJA

TEGEVUSE AADRESSID Noorsootdotajad, noored. Vanus: 18 kuni 70

Umbes 1,5 kuni 2 tundi




MEEDIA UURIJA

Moned naited meediast (artiklid, pildid, videod, sotsiaalmeediapostitused
jne).

Projektor voi ekraan meedia nédidete kuvamiseks (valikuline).
Flipchart-paber ja markerid.

Meedia hindamiskriteeriumide kasiraamatud (eelnevalt koostatud).

MATERJALID




DESCRIPTION OF THE 3. Paluge igal rihmal esitada oma jareldused ja anallius ulejaanud osalejatele.

ACTIVITY . Julgustage kiisimusi ja arutelusid iga ettekande ajal ja parast seda, et eden-
dada kriitilist motlemist ja meediateadlikkust.

4. Korraldage rihmaarutelu meediaanaliisi kaigus saadud probleemide ja
arusaamade Uule. Rohutage, et enne jarelduste tegemist on oluline kontrollida
mitmest allikast saadud teavet. Arutlege strateegiate Ule, kuidas jaada tead-
likuks meediateadlikuks ja vastutustundlikuks teabetarbijaks. Selgitage kriit-
ilise motlemise ja meediateadlikkuse tahtsust tanapaeva digiajastul; arutage
vaarinfo levikut ja selle moju.

See voib mojuda Uksikisikutele ja Uhiskonnale; kehtestage pohireeglid lugupida-
vaks aruteluks ja julgustage avatud lahenemist.

5. Kokkuvote: votke kokku tegevuse peamised jareldused. Andke taiendavaid va-

hendeid voi napunaditeid meediapadevuse ja kriitilise motlemise oskuste eda-
siseks arendamiseks.

PEDAGOOGILISED SOOV- Tanage osalejaid nende aktiivse osalemise ja kaasamise eest. Koguge tagasisi-

ITUSED det tegevuse kohta, sealhulgas seda, mida osalejad pidasid vaartuslikuks ja
mis tahes parandusettepanekuid.
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MEEDIA UURIJA

PEEGELDUSED JA VA- Votke hetkeks aega, et motiskleda tegevuse Ule ja jagada tundeid, mida osale-
LIDEERIMISMEETODID jad tédtoa ajal kogesid.

VIITED/BIBLIOGRAAFIA Consortium of Media Literacy, MediaLit Moments, 2018, retrived from:

https://www.consortiumformedialiteracy.org/index.php?option=
com_content&view=category&layout=blog&id=12&Iltemid=24

19



KUBERJULGEOLEKU SIMULATSIOON

TEGEVUSE AADRESSID Noorsootddtajad, noored. Vanus: 18 kuni 70

Umbes 90 min




KUBERJULGEOLEKU SIMULATSIOON

MATERJALID

TEGEVUSE KIRJELDUS

e Silearvutid voi tahvelarvutid osalejatele (kui on olemas)
e Projektor ja ekraan

e Tahvel ja markerid

e Valjatrikitud stsenaariumid ja rollikaardid

e Kleeplokid ja markerid

10 minutit:

Tervitage osalejaid ja tutvustage tegevuse eesmarki: uurida kiiberturvalis-
use moisteid simuleeritud stsenaariumi abil. Selgitage, et osalejad votavad
erinevaid rolle ja teevad koost66d, et reageerida kiberintsidentidele.

15 minutit:

Esitage valjamdeldud stsenaarium (nt vaikeettevote, mille vastu on suu-
natud andmepuligi riinnak voi mille sotsiaalmeediakonto on ohustatud).
Kirjeldage lihidalt tegelasi ja rolle, mida osalejad simulatsiooni kaigus tai-
davad (nt IT-juht, t6dtaja, tellija), ja jagage osalejatele valja trikitud rol-
likaardid, maarates neile stsenaariumi raames konkreetsed rollid. Iga osale-
ja peaks oma rolli labi lugema ja moistma oma kohustusi.

40 minutit:

Jagage osalejad vaikestesse rihmadesse, kusjuures iga rihm koosneb eri-
nevatest rollipidajatest. Juhendage igale rGthmale, et nad t66taksid koos, et
reageerida stsenaariumile, arutades ja otsustades sobivaid tegevusi.
Julgustage osalejaid kaaluma oma otsuste voimalikke tagajargi.

21



KUBERJULGEOLEKU SIMULATSIOON

TEGEVUSE KIRJELDUS

PEDAGOOGILISED
SOOVITUSED

PEEGELDUSED JA VA-
LIDEERIMISMEETODID

20 minutit:

Paluge igal rGthmal esitada oma otsused ja tegevused suuremale rihmale.
Aidake kaasa arutelule erinevate |lahenemisviiside ja nende tulemuste Ule.
Arutelu kommunikatsiooni, koostoo ja kiire otsustamise tahtsusest kuberints-
identidele reageerimisel.

Kiiberturvalisuse arutelu - 15 minutit:

Paluge osalejatel motiskleda selle tle, mida nad simulatsioonist oppisid.
Kasutage tahvlit voi suurt paberit, et loetleda tegevuse peamised jareldused
ja vaatamisvaarsused.

Kokkuvote ja tagasiside (10 minutit)

Tanage osalejaid nende aktiivse osalemise ja kaasamise eest. Koguge tagasisi-
det simulatsiooni kohta, sealhulgas seda, mida osalejad pidasid vaartuslikuks
ja mis tahes parandusettepanekuid.

Votke hetkeks aega, et motiskleda tegevuse lle ja jagada tundeid, mida osale-
jad tootoa ajal kogesid.

22



KUBERJULGEOLEKU SIMULATSIOON

VIITED/BIBLIOGRAAFIA Klberturvalisuse haridus: Principles and Policies, Greg Austin, Routledge,
Jul 30, 2020




MEEDIAKIRJAOSKUSE
AARDEJAHT

TEGEVUSE AADRESSID Noorsootdotajad, noored. Vanus: 18 kuni 70

AEG Umbes 90 min

Seadmed, millel on internetitihendus (nutitelefonid, tahvelarvutid, stilearvutid)
Meediakirjaoskuse lehe trikitud voi digitaalsed koopiad (vt allpool).
Pliiatsid voi pliiatsid

MATERJALID



MEEDIAKIRJAOSKUSE
AARDEJAHT




MEEDIAKIRJAOSKUSE
AARDEJAHT




MEEDIAKIRJAOSKUSE

AARDEJAHT

TEGEVUSE KIRJELDUS

PEDAGOOGILISED
SOOVITUSED

PEEGELDUSED JA VA-
LIDEERIMISMEETODID

VIITED/BIBLIOGRAAFIA

Kasutajate loodud sisu:

e Leidke kasutaja loodud video voi blogipostitus.

e Kas looja on selle teema ekspert? Kuidas seda kindlaks teha?
e Kas on marke valeinformatsioonist voi erapoolikust?

Tanage osalejaid nende aktiivse osalemise ja kaasamise eest. Koguge tagasisi-
det simulatsiooni kohta, sealhulgas seda, mida osalejad pidasid vaartuslikuks
ja mis tahes parandusettepanekuid.

Votke hetkeks aega, et motiskleda tegevuse lle ja jagada tundeid, mida osale-
jad tootoa ajal kogesid.

Hobbs, R. (2018). “Kohusetundlikkuse oskus: The essential role of questions in
media literacy education.” Journal of Media Literacy Education, 10(3), 70-77.
Meediakirjaoskuse keskus. (n.d.). “Viis votmekisimust, mis véivad muuta maa-
ilma”.

MediaSmarts. (n.d.). “Digitaalse ja meediapadevuse alused”.
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THINKQUEST: NAVIGATSIOON
KRIITILISE MOTLEMISE VALDKONNAS

TEGEVUSE AADRESSID Noorsootddtajad, noored. Vanus: 18 kuni 70

AEG Umbes 90-120 min

Markerid ja kleepsud

Viljatrikitud juhtumianalltsid voi stsenaariumid (3-4)
Ajamootja

Kriitilise motlemise juhised

Viited edasiseks lugemiseks

MATERJALID

28



THINKQUEST: NAVIGATSIOON

KRIITILISE MOTLEMISE VALDKONNAS

TEGEVUSE KIRJELDUS

Alustage pohjaliku Ulevaatega kriitilisest motlemisest, selle tahtsusest ja rollist
otsuste tegemisel, probleemide lahendamisel ja tohusas suhtlemises.

Esitage rGhmale rida motlemapanevaid kisimusi “Mis oleks, kui...?”. Julgus-
tage osalejaid jagama oma esialgset reaktsiooni, stimuleerides kriitilist motle-
mist kohe alguses.

Jagage kasiraamatud oluliste kriitilise motlemise suunistega, nagu eelduste
analliUs, toendite hindamine ja alternatiivsete vaatenurkade kaalumine.
Jagage osalejad vaikestesse ruhmadesse ja andke igale rihmale reaalne prob-
leem, naiteks Uhiskondlik probleem voi paevakajaline uudisteema. Paluge
ruhmadel arutleda probleemi ule, selgitada valja eeldused ja teha ajuriinnak
voimalike lahenduste Ule.

Juhtumiuuringu analiis (30-45 minutit): esitada trikitud juhtumiuuringud voi
stsenaariumid, mis nouavad kriitilist motlemist keeruliste probleemide lahen-
damiseks. Iga rGhm saab erineva juhtumiuuringu, mida analtusida, hinnata ja
arutada.

Juhendage rihmi analtidsima oma juhtumiuuringut, kasutades kriitilise mo-
tlemise suuniseid. Paluge igal rihmal esitada oma anallus, tuues esile oma
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PEDAGOOGILISED Tanage osalejaid nende aktiivse osalemise ja kaasamise eest. Koguge tagasisi-
SOOVITUSED det simulatsiooni kohta, sealhulgas seda, mida osalejad pidasid vaartuslikuks
ja mis tahes parandusettepanekuid.
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Infotehnoloogia areng ja sotsiaalmeediaplatvormide le-
vik viimase paari aastakimne jooksul on viinud veebike-
skkonna tekkimiseni, kus harva analtusitakse rangelt
teabe paritolu, eesmarke ja faktilisust. Sotsiaalmee-
dias puudub ruumi ulatuslikeks selgitusteks, mis viib
sageli liigselt lihtsustatud argumentideni, mis ei toeta
toendeid ja pohinevad vigasel loogikal. See kehtib er-
iti sellistel platvormidel nagu Twitter, kus lGhidus on
kohustuslik (Uol, 2022). Mis puutub massimeediasse,
nagu televisioon ja ajalehed, siis muutub olukord veelgi
keerulisemaks, kui votta arvesse nende omandivormi ja
nende meediumide juhtide kavatsusi.

Kuigi peavoolumeedia naib esmapilgul olevat rohkem
reguleeritud tanu koolitatud ajakirjanike, faktikontrol-
lijate ja toimetajate téolevotmisele, paljastas nn toe-
jargne ajastu suuresti selle motteviisi muutuse, mida
Al-Rodhan (2017) on hasti de- fineerinud: “piiritu vir-
tuaalse kommunikatsiooni ajastu, kus poliitika oitseb
faktide ja terve moistuse eitamisest”. Seega valjendub
toejargne poliitika vaidetes, mis ahvatlevad inimese
emotsioonidele ja sisetundele, selle asemel et tugi-

neda empiirilistele tdenditele ja kehtivale teabele (Al-
Rodhan, 2017). Nagu vaidab ka Keyes (2004), loob toe-
jargne ajastu eetilise hamarustsooni, kus valetamisega
seotud stigma on kadunud ja valetada voib ilma habita
ja ilma tagajargedeta oma mainele. Selle tulemuseks on
kuulujuttude, desinformatsiooni, “voltsuudiste” ja van-
denouteooriate teke, mis voivad lihikese ajaga levida
ja anda touke valetodedele ning teenida propaganda
eesmarke (Al-Rodhan, 2017).

See on koht, kus loogiliste eksituste arutamine ja ara-
tundmine muutub kriitiliseks, et tuvastada desinfor-
matsiooni ja propagandat. Moiste “loogiline eksitus”
voeti esmakordselt kasutusele Aristotelese teoses “De
Sophisticis Elenchis” (nt “Sofistilistest reflektsioon-
idest”) (SEP, 2020). Kuigi Aristoteles ja hiljem paljud
teised filosoofid ja teadlased on teinud ulatuslikku
analliUsi ja loogilise eksituse moiste lahtiseletamist,
kasutame kdesoleva t66 jaoks jargmist maaratlust: ar-
gumendid, mis pohinevad vigastel pohjendustel, kehte-
tutel eeldustel voi teevad valesid jareldusi, mis Iopuks
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tingimata vale olema voi tingimata tdene (soltuvalt ar-
gumentatsioonist). Seega pdhineb argumendi kvaliteet
selle sisul.

Eksituste uurimisel eristatakse tavaliselt formaalseid
ja mitteformaalseid eksitusi. Mitteformaalne eksitus
on vigane nii oma loogilise struktuuri kui ka sisu tottu,
samas kui formaalne eksitus leitakse ekslikuks ainult
oma struktuuri tottu (Dowden, n.d.). Slippery Slope
on naide mitteformaalsest eksitusest, mille vorm on
jargmine: Samm 1 viib sammu 2 juurde. Samm 2 viib
seejarel sammu 3 juurde ja nii edasi, kuni jouame sel-
gelt ebasobiva sammuni, seega samm 1 ei ole lubatud
(ibid). Selline argument tugineb suuresti téendosusele,
et Uhest etapist jargmisse liigutakse. Seega pohinevad
toendosused argumendi sisul, mitte ainult selle vormil
(ibid). Seevastu argumendi “argument teadmatusest”
eksitus tugineb eeldusele, et kui keegi ei tea (vi ei saa
kontrollida), kas vaide on téene vdi vale, siis peab see
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Kuigi erinevaid eksimusi on sadu, uurime jargnevas
jaotises ainult peamisi neist. Lisaks sellele kasitletakse
ka emotsioonidele tuginevaid apelleerimisi. Puludlust
tekitada lugejas/kuulajas teatud emotsiooni argu-
menteerija nimel, et veenda viimast oma seisukohas,
nimetatakse emotsioonile apelleerimiseks. Iga loetle-
tud eksituse ja emotsioonile apelleerimise kohta esi-
tatakse maaratlus koos seda illustreeriva naitega.

VOIMALUSE VOITMINE

Maaratlus: Hirmutamistaktika kasutamine; ahvarduste
rohutamine voi voimalike ohtude liialdamine.

Naide: Nagemise kaotamine on kohutav asi. Miks riski-
da? Miks usaldada oma vaartuslikku nagemist kellelegi
muule kui Viva Visionile?
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KAEBUS STAATUSE SAAMISEKS
Maaratlus: Staatuse apellatsioon raagib Uksikisikutele,
kes soovivad end korgemasse klassi liigitada.

Naide: Star Line kruiis ei ole moeldud tavalistele
reisijatele. Broneeri kruiis paradiisi ja jata tavaline selja-
taha.

PALJUTAMINE ARMASTUSELE

Maaratlus: Pllab esile kutsuda emotsionaalset reakt-
siooni, mis paneks publikut kdaituma kaastundlikult isegi
siis, kui see tahendab, et ta ei hooli antud kisimusest.

Naide: Ma tean, et ma jatsin lUlesanded taitmata, kuid
kui sa mind Iabi kukutad, kaotan ma oma rahalise abi ja
pean valja langema.




LOOGILISTE EKSITUSTE ARATUNDMINE JA EMOTSIOONIDE

ARATAMINE NIl INTERNETIS KUI KA VALJASPOOL

ARGUMENTUM AD BACULUM

Maaratlus: Vagivallaga, terrorismiga, lilekaaluka jouga
vOi toore sojalise voimsusega dhvardamise abil “toesta-
da, et kellelgi on oigus”.

Naide: Kui te ei taha igavesti porgus poleda, siis pol-
vitage ja votke meie religioon vastu juba tana, kui te ei
taha igavesti porgus poleda.

ARGUMENT TEADMATUSEST

Maaratlus: Kui keegi ei tea (voi ei saa kontrollida), kas
vaide on toene voi vale, peab see olema tingimata vale
voi tingimata toene (séltuvalt argumentatsioonist).

Naide: Seega on meil nuud taiesti ohutu selle tamme
juures varjuda.
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MOTIIVIDEST LAHTUV ARGUMENT

Maaratlus: See on eksitus, mis seisundi voi argumen-
di kehtetuks kuulutamine Uksnes vaite esitaja kurjade,
korrumpeerunud voi kisitavate motiivide tottu. Selle
eksituse teine pool on kurja voi pahatahtliku tegevuse
ekslik digustamine voi vabandamine selle toimepanija
motiivide ilmse puhtuse voi pahatahtlikkuse puudumise
tottu.

Naide: Osama Bin Laden tahtis, et me Iopetaksime Af-
ganistani tsiviilelanike tapmise, seega peame jatkama
voitlust!

EITHER-OR

Maaratlus: Autor paigutab koik Ghte kahest teineteist
valistavast kategooriast, jattes mulje, et nende kahe
positsiooni vahel ei ole midagi muud ega midagi vahe-
pealset.

Naide: Kas Iopetada kool voi ootab ees mitterahuldav
elu ja madalapalgaline t66.
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GAASIVALGUSTUS

Maaratlus: Isiku enda teadmiste ja kogemuste eitamine
voi kehtetuks tunnistamine, vaanates voi moonutades
teadlikult teadaolevaid fakte, malestusi, stseene, siind-
musi ja toendeid, et hajutada haavatavat vastast ja pan-
na teda kahtlema oma moistuses.

Naide: Te vaidate, et leidsite mind koos temaga voodis?
Motle uuesti! Sa oled hullu! Sa pead tosiselt arsti juurde
minema.

LOPETA TOO / LIHTSALT TOO

Maaratlus: Vaide, et mingit tegevust voi seisukohta ei
tohi kahtluse alla seada voi arutada, sest on “t66, mida
tuleb teha”, voi et see on lihtsalt “oma t66”, eeldades
ekslikult, et “t66d” ei tohi kunagi kahtluse alla seada.
Naide: Kuidas kannatavad piinajad end peeglist vaada-
ta? Aga ma arvan, et see on okei, sest nende jaoks on
see lihtsalt t66 nagu iga teine, t60, mille eest nad saa-
vad palka.
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SUUTUNNE ASSOTSIEERUMISE TOTTU
Maaratlus: Ad Hominem fallacy variant. Eksitus, millega
pultakse kummutada voi hukka moista kellegi seisu-
kohti, vaiteid voi tegusid, viidates nende negatiivsele
eetosele, kellega koneleja samastub, voi rihma, partei,
religiooni voi rassi kohta, kuhu ta kuulub voi millega ta
kunagi oli seotud.

Naide: Minu vastaskandidaat sai asja vabariiklaste
partei toetuse. Kas te tahaksite sellise inimese poolt
haaletada?
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MCNAMARA FALLACY (tuntud ka kui: kvanti-
tatiivne eksitus)

Maaratlus: Kui otsus pohineb ainult kvantitatiivsetel
vaatlustel (st moodikud, kdvad andmed, statistika) ja
koik kvalitatiivsed tegurid jaetakse tahelepanuta.
Naide: Donald Trump Jr: “Kui mul oleks kausitais
keeksid ja ma Utleksin sulle, et vaid kolm tapaks sind.
Kas sa votaksid kdaputaie? See on meie Suiria pagulaste
probleem.”

SOOVIN, ET MUL OLEKS VOLUKEPP

Maaratlus: See on eksitus, kui inimene kahetsusvaar-
selt (ja ekslikult) kuulutab end véimetuks muutma halba
voi ebameeldivat olukorda, mille Ule ta tegelikult omab
voimu.

Nadide: Mida me saame teha gaasi hinna osas? Energi-
aministrina soovin, et mul oleks volukepp, aga mul ei ole
[Glgu kehitades] .
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NIMEKIRJUTUS:
Maaratlus: Oponendi sildistamine negatiivse tahen-
dusega sonadega, et kahjustada tema usaldusvaarsust.

Naide: Minu seisukoht abordi suhtes on ainus oige.
Minuga eriarvamusele jadmine naitab vaid seda, milline
siga sa tegelikult oled.

PATERNALISM
Mairatlus: Uleolev suhtumine vastandlike seisukohtade
vOoi oponentide endi suhtes.

Naide: Teie argument soja vastu on nii lapsik. Proov-
ige vahelduseks laheneda teemale nagu taiskasvanud
inimene.
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POST HOC ARGUMENT (tuntud ka kui False
Cause)

Maaratlus: Juhuslikele kokkusattumustele kujuteldava
pohjuslikkuse omistamine, jareldades, et ainult seetot-
tu, et miski juhtub millegi teise lahedal, samal ajal voi
vahetult parast seda, on esimene asi pohjustatud teis-
est.

Naide: See on liiga suur kokkusattumus: See toestab, et
Hiina immigrandid pohjustasid AIDS:i!

KAEVU MURGITAMINE
Maaratlus: Vastase usaldusvaarsuse oonestamine enne,
kui ta saab sona.

Naide: Prokuratuur toob tana siia tunnistuste andmis-
eks valja terve rea nn eksperte, kes saavad palju raha.
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REDUKTSIONISM

Maaratlus: See on eksitus, mis seisneb publiku eksita-
mises, andes keerulistele kisimustele lihtsaid vastuseid
voi kolavaid loosungeid, eriti kui sellega p66rdutakse
vahem haritud voi harimatu publiku poole.

Naide: Ehita, tagasi, parem!

VALE SONUMI SAATMINE

Maaratlus: Rinnak teatud vaite, argumendi voi tege-
vuse vastu, Ukskoik kui hea, dige voi vajalik see on, sest
see “saadab vale sonumi”.

Naide: Prostituutide stiidimoistmine ei aita absoluut-
selt midagi seksuaalse ekspluateerimise ja seksikauban-
duse vastu, sest nad on ise ohvrid, kuid me ei saa neid
lihtsalt vabaks lasta. Inimesed arvavad, et meil on selle-
ga koik korras.
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SHOEHORNING

Maaratlus: mone paevakajalise juhtumi jouga sobita-
mine oma isikliku, poliitilise voi usulise paevakorraga, et
toetada oma argumente.

Naide: Parast terrorirlinnakuid Maailma Kaubanduske-
skusele ja Pentagonile 11. septembril 2001 tutvustasid
fundamentalistlikud kristlikud evangelistid Jerry Falwell
ja Pat Robertson neid sindmusi oma paevakorras.

Nad vaitsid, et “kodanikuvabaduse riihmitused, femi-
nistid, homoseksuaalid ja abordidiguste toetajad kanna-
vad osalist vastutust... sest nende tegevus on olnud
podras Jumala viha Ameerika vastu.” Falwelli sonul lu-
bas Jumal “Ameerika vaenlastel... anda meile iimselt
seda, mida me vaarime”. Robertson noustus sellega.
Ameerika Kodanikuvabaduste Liit “peab selles palju
studi votma,” Gtles Falwell ja Robertson noustus. Ka
foderaalsed kohtud kannavad osa stud, ttles Falwell,
sest nad on “visanud Jumala avalikust platsist valja”.
Samuti “peavad abortide tegijad selle eest osa koormat
kandma, sest Jumalat ei lasta pilkata,” Gtles Falwell ja
Robertson noustus.
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SHOPPING NALJANE EKSITUS

Maaratlus: Ebamoistlike, kuid oluliste otsuste tegemine
(voi “vabalt” avalike voi eraeluliste otsuste tegemine,
mida voib hiljem kahetseda, kuid mida on raske tagasi
pbodrata) “hetke tuhinas” tugevate emotsioonide majul.

Niide: Kriminaalvastutuse vanuse alandamine Uhend-
kuningriigis 10 aastani parast seda, kui kaks 10-aastast
last tapsid James Bulgeri.

LAIAULATUSLIK ULDISTUS

Maaratlus: Autor Iaheb esitatud toetusest voi toendit-
est kaugemale ja teeb liiga laiaulatuslikke, kdikeholma-
vaid vaiteid (“Kdik on ).

Naide: Koik moslemid on aarmuslikes veendumustes.
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TU QUOQUE

Maaratlus: Kaitsmine ebakindla voi vale seisukoha
kaitsmine voi enda halva tegevuse vabandamine, osuta-
des, et ka vastase teod, ideoloogia vai isiklik iseloom on
kisitav voi ehk isegi hullemad kui enda oma.

Naide: Muidugi, me voime piinata vange, kuid me ei loi-
ka pead maha nagu nemad!

KAHESUUNALINE EKSITUS

Maaratlus: See on teema esitamine, mis tekitab mulje,
et sellel on kaks vordse kaaluga voi vordse tahtsusega
poolt, kuigi tegelikult toetab konsensus voi palju tuge-
vam argument ainult thte poolt.

Naide: Teadlased vaidavad, et Maa on kerakujuline, sa-
mas kui teised usuvad, et see on lame, nii et iimselgelt
on kaks poolt.
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KUS ON SUITSU, SEAL ON KA TULEKAHJU
Maaratlus: Teadmatus, millega tehakse esmapilgul
jareldusi ja/voi voetakse meetmeid ilma piisavate toen-
diteta.

Naide: Harra politseinik, seal istuv mees kannab turban-
it ja raagib imelikku keelt, ta peab olema terrorist. Te
peate sellega midagi ette votma!
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KOKKUVOTE Kriitilisele sotsiaalmeedia ja peavoolumeedia sisuanaluusile tuleks suuremat
rohku panna, et suurendada noorte kognitiivseid kaitsemehhanisme vaarinfo,
voltsitud uudiste, vandenouteooriate ja propaganda vastu. Loogiliste eksituste
ja emotsioonidele apelleerimise aratundmisel on eriline roll noorte kriitiliste
meelte kujundamisel.
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VOLTSIMISALANE TEGEVUS

a. Apellatsioon populaarsusele
b. Apelleerimine emotsioonidele
c. P6ordumine teadmatuse poole

d. Viisakuse Uleskutse
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c. Apellatsioon populaarsusele
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d. Apellatsioon tarkusele
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d. Viisakuse Uleskutse

a. Apellatsioon populaarsusele
b. Apelleerimine emotsioonidele
c. P66rdumine teadmatuse poole
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a. Ta viitas pargijuhendi juhistele, kuidas kindlaks

a. Apellatsioon populaarsusele teha, millal on ohutu edasi minna.
b. Apelleerimine emotsioonidele b. Ta radkis sellest, et tema ja tema sobrad ei ol-
L . nud kunagi kogenud valkkiiret.
c. P6ordumine teadmatuse poole
. . c. Tapselt mitu korda oli ta seda tousu ilma vahe-
d. Viisakuse uleskutse . . . . .
juhtumiteta teinud, jagati nendega.

d. Tosi, iga kiisimuse puhul.

a. Jumala olemasolu ei saa toestada. Sellest tule-
nevalt ei saa Jumal olla olemas. )

a. Apellatsioon populaarsusele
b. Jumala olematust ei saa toestada. Seega peab . L

b. Apelleerimine emotsioonidele
Jumal olema olemas.

c. P6ordumine teadmatuse poole

c. Minu sober ei helistanud tagasi. Selleparast ma
tean, et nad ei meeldi mulle nGitd. d. Viisakuse Uleskutse

d. Tosi, iga kiisimuse puhul
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a. Apelleerimine emotsioonidele
b. P66rdumine teadmatuse poole
c. Apellatsioon populaarsusele

d. Viisakuse Uleskutse

a. Apellatsioon emotsioonidele
b. P66rdumine teadmatuse poole
c. Apellatsioon populaarsusele

d. Apellatsioon tarkusele

a. P66rdumine teadmatuse poole
b. Uleskutse topeltnegatiivsusele
c. Apellatsioon tarkusele

d. Apellatsioon populaarsusele

a. Apellatsioon populaarsusele
b. Apellatsioon emotsioonidele
c. Poordumine teadmatuse poole

d. Apellatsioon tarkusele
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EKSLIKUD EMOTSIONAALSED
ULESKUTSED

Selleks, et inimesed noustuksid norga argumendi jareldusega, kasutatakse Uhte loogilist eksitust,
mida tuntakse kui emotsioonidele apelleerimist (nditeks petlik voi alusetu). Isik, kes argumentatsiooni
ajal emotsionaalsele apellatsioonile tugineb, voib in- stantsi puhul teha joupingutusi, et ohutada kuu-
lajate pahameelt oma allika suhtes, et veenda neid eirata.

Andke oma emotsionaalne kaitse. “Kui te arvate, et empaatia suudistatava suhtes on oluline, siis kui-
das oleks ka empaatia tema ohvri suhtes?” lllustratsioonina voiksite proovida kutsuda esile negatiivse
emotsiooni, et tasakaalustada esmalt esile kutsutud positiivset emotsiooni. See vastandub eetose ja
logose per- suatiivsetele meetoditele (mdjutamine, mis pohineb kdneleja iseloomul ja usaldusvaarsu-
sel). See on tihedalt seotud Aristotelese patose ideega, mis kasitleb inimeste - eriti kdnede kuulajate
- veenmist nende emotsioonidele apelleerimise teel.

Oluline on moista emotsionaalseid p6ordumisi, sest need voivad olla veenvad ja neid kasutatakse
sageli erinevates kontekstides.




EKSLIKUD EMOTSIONAALSED

ULESKUTSED

NAITED EMOTSIOONIDELE VIITAMISE KOHTA
Naide emotsionaalsest kaitsest on: “Nad Utlevad, et see,
mida ma tegin, oli kuritegu, aga ma ei ole studi, sest kui
ma olen, siis pean veetma palju kohutavaid aastaid van-
glas.” Sellisel juhul esitab koneleja emotsionaalse poor-
dumise kuulajate siimpaatiale (voi sellega seotud emot-
sioonidele, nagu haletsus ja kaastunne), vaites, et kui ta
on suudi, tuleb tal toime tulla ebameeldivate tagajarge-
dega, kuigi need tagajarjed ei ole seotud sellega, kas ta
on suudi voi mitte.

Siinkohal mangib kdneleja kuulajate vihaga (voi sarn-
aste tunnetega nagu pahameel ja pahatahtlikkus), kri-
tiseerides oma ak- kuusijaid. Ta mangib ka kuulajate
solidaarsustundega, identifitseerides end Ghena neist ja
edendades me vs. nemad motteviisi. “Ja need isikud tun-
nevad, et nad on meist paremad, nii et me ei peaks kuu-
lama, mida neil on minu sil kohta 6elda,” voib koneleja
selles naites lisada teise emotsioonile apelleerimisena,
et toetada esimest. Jallegi ei ole see koik loogiliselt seo-
tud sellega, kas ta on suldi voi mitte, kuid seda tehakse
ka selleks, et muuta kuulajate tunnet tema siutunnet.

Kuigi jallegi ei ole sellel koigel loogiliselt midagi pistmist
sellega, kas ta on suudi. Selle eesmark on samuti muuta
publiku arusaama tema suust.

Strateegia “motle lastele” kasutab emotsionaalseid
Uleskutseid, et toetada laste oigusi toetavaid vaiteid.
Sellised argumendid on moeldud tugeva emotsionaalse
reaktsiooni esilekutsumiseks, sest enamik inimesi soov-
ib lapsi kahjustuste eest kaitsta. Uhe sellise argumendi
illustratsioon on jargmine: “Kuidas on voimalik argu-
menteerida internetikitsikuse vastu? Moelge onnetutele
lastele, kes voivad puutuda kokku taunitava materjaliga.”
Lisaks kombineeritakse emotsionaalseid Uleskutseid
sageli muude retooriliste vahendite ja loogiliste eksitu-
ste abil. Vaktsiinid on ebaloomulikud; on vastumeelne, et
inimesed vabatahtlikult midagi sellist oma kehasse pa-
nevad, nagu jargmises naites.
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EKSLIKUD EMOTSIONAALSED

ULESKUTSED

On vastik, et inimesed panevad vabatahtlikult midagi
sellist oma kehasse, sest vaktsiinid on ebaloomulikud.
Siinkohal kasutatakse argumenti, milles kasutatakse
vale loodusele p6ordumist koos inimeste vastumeelsuse
noudmisega, et ohutada negatiivset emotsionaalset
reaktsiooni millegi suhtes, mida esitatakse ebatavalise-
na.

Siin on veel uUks illustratsioon sellest:

Ajakirjanik: Kuidas suhtute erakonna juhi vastu esitatud
suldistustesse?

Poliitik: Oh ei, veel Uks tulevane ajakirjanik, kellele
suured meediakontsernid maksavad selle naeruvaarse
paevakorra edendamiseks.

Siin kasutatakse ad hominem rinnakut koos emotsioon-
idele apelleerimisega, et ohutada negatiivset emotsion-
aalset reaktsiooni ajakirjaniku vastu. Lisaks sellele on see
ka punase heeringasena, et juhtida tahelepanu korvale
ajakirjaniku ja publiku pohikisimuselt poliitikule.
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EKSLIKUD EMOTSIONAALSED
ULESKUTSED

EMOTSIOONIDELE TUGINEVATE APELLAT-
SIOONIDE LIIGID

Argumendid voivad tugineda Uhele kahest peamisest
emotsionaalsest tulbist:

e Negatiivsed emotsioonid
e Positiivsed emotsioonid
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EKSLIKUD EMOTSIONAALSED

ULESKUTSED

Nende emotsioonide liigitamise osas ei ole Uksmeelt.
Monda, naditeks kllnilisust, ei peeta alati emotsioon-
ideks. Teisi, nagu naiteks uhkust, ei liigitata jarjekindlalt,
nii et neid voib aeg-ajalt liigitada nii positiivselt kui ka
negatiivselt.

Sama kehtib ka teiste tunnete ja vaimse seisundi kohta,
mida argumendid voivad pilitda esile kutsuda, naiteks
ullatus, entusiasm, ebakindlus, empaatia, sobralikkus,
kaasaelamine, solidaarsus, nostalgia ja usaldus. See ke-
htib ka seotud ideede kohta, nagu populaarsus (argu-
mentum ad populum), jdud (argumentum ad baculum),
meelitus, rahvuslus (ja patriotism) ning tagajarjed, mida
voib sellistesse argumentidesse kaasata (argumentum
ad consequentiam).

Praktiliselt vottes on emotsioonide konkreetne liigita-
mine praeguses olukorras mittevajalik. Selle asemel on
ulioluline maaratleda emotsionaalne uleskutse ja emot-
sioon (voi sellega seotud seisund), millele see on suu-
natud. Seda tehes on ulioluline meeles pidada, et isegi
positiivsed

Emotsioonidele voib tugineda petlikul ja manipuleerival
viisil, mis toob kaasa ebasoodsaid tulemusi.

Lisaks sellele voib emotsioonidele p66rdumise erine-
vaid alatuupe naha argumentides, mis kasutavad mitut
emotsiooni. Teiste eksituste hulka kuuluvad naiteks hir-
mu ja lootuse taotlused. Need on sarnased struktuurilt ja
eesmargilt, kuid erinevad peamiselt emotsioonide pool-
est, mida nad esile kutsuvad. On erimeelsusi selle Ule,
kas nimetada argumenti, mis kutsub esile teatud emot-
siooni, “apellatsiooni emotsioonile” voi tegeliku emot-
siooni jargi, mida see holmab (nt “argument haletsus-
est” voi “argumentum ad misericordiam”, “apellatsioon
haletsusele”). Kuid mida enam on seda tllpi argument

levinud, seda toenaolisemalt kannab see ka teist nime.
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ULESKUTSED

EMOTSIOONIDE ARATAMISE VIISID

Soltuvalt esilekutsutavast emotsioonist, selle esile-
kutsumise pohjusest ja sihtrihmast on selleks mit-
meid viise. Selle saavutamiseks kasutatakse sageli
jargmisi meetodeid:

Asjakohaste tsitaatide voi anekdootide esita-
mine.

Kasutades metafoore voi lugusid.

Vale vordluste kasutamine.

poletava ja toendoliselt eksitava keele kasuta-
mine (nt keelekasutus, mis dehumaniseerib ked-
agi, keda peetakse vastaspooleks).

Stdamlike ja kirglike sonavottude esitamine.
Taiendavad retoorilised vahendid ja loogikavead
(nt Gish galop ja imberlikkamine).

MIKS EMOTSIOONIDELE APELLEERIMINE VOIB
OLLA TOHUS

Inimeste loomuparase irratsionaalsuse tottu, eriti nende
kalduvuse tottu toddelda teavet erapoolikult ja eelistada
intuitiivset, emotsionaalset arutlust faktidel pohineva,
loogilise ja anallitilise arutluse ees, voivad emotsionaal-
susele podérdumised olla retoorilise vahendina tohusad,
kuigi need on valed.

Lisaks on vaidlused sageli seotud emotsioonidega. Neid
voib pidada loogiliselt pohjendatuks, mistottu moned
inimesed noustuvad nendega isegi siis, kui see on eba-
loogiline. Naiteks voib monikord olla loogiliselt pohjenda-
tud moelda, kas teatud tegevus paneb kedagi end hasti
voi halvasti tundma, mis voib panna inimesi seda aspekti
kaaluma isegi siis, kui see ei ole argumendi seisukohalt
oluline.

Lisaks kombineerivad emotsioonidele tuginevad argu-
mendid sageli kehtivat argumentatsiooni emotsioonide
eksliku kasutamisega, mis raskendab nende argumen-
tide probleemi markamist ja nende veenvuse tuge-
vdamist.
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KUIDAS REAGEERIDA EMOTSIOONIDELE SUUNATUD ULESKUTSETELE

Emotsioonidele saab reageerida ja neile vastu seista mitmel viisil:

1. Leia loogiline viga: Sa véid ndidata, kuidas kdnealune argument tugineb pdhjendamatult emotsioonidele,
oeldes nditeks, et “see, kas see inimene meile meeldib voi mitte, ei tohiks olla oluline selle lile otsustamisel, kas
see, mida ta tegi, oli vale”.

2. Juhtige tahelepanu manipuleerimiskatsele: Niiteks vdite tuvastada emotsiooni, millele argument
apelleerib, ja selgitada, mida ta Uritab publikut veenda, deldes: “Sa Uritad koiki liiga vihastada, et ndha, et sinu
argument ei pohine Uhelgi konkreetsel toendil.” Siiski peaksite oma vastuse sonastamisel arvestama nende ka-
vatsusega ja sellega, kui kindel olete selles. Selleks peaksite uskuma, kas isiku, kes kasutas argumenti, eesmark
oli toenaoliselt manipuleerida kuulajatega.

3. Andke oma emotsionaalne kaitse: “Kui te arvate, et empaatia siilidistatava suhtes on oluline, siis kui-
das oleks em- patia ka tema ohvri suhtes?” lllustratsioonina voite esile kutsuda negatiivse emotsiooni, et ta-
sakaalustada esmalt esile kutsutud positiivset emotsiooni.

4, Pidage kinni oma algsest mottekaigust: Vaiksite emotsionaalset lleskutset ignoreerida ja jddda oma
algse punkti juurde, selle asemel, et sellele otse vastata.
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Te peaksite oma vastuses kaaluma teisi retoorilisi va-
hendeid voi eksitusi, kui nendega koos kasutatakse
emotsioonidele apelleerimist. Moelge stsenaarium-
ile, kus emotsionaalset Uleskutset kasutatakse koos
varitsusargumendiga, mille eesmark on esitada algse
seisukoha vale kujutlus, et seda oleks lihtsam Umber
lGkata. Seejarel kasitlege seda, kui tegelete emotsio-
onide problemaatilise kasutamisega. Lisaks sellele pi-
dage meeles, et mitte koik emotsioonidele tuginevad
voi nendele viitavad argumendid ei ole tingimata valed
emotsioonidele apelleerimise viisid, kui otsustate, kui-
das vastata. Isegi kui mote apelleerib ekslikult emotsio-
onidele, ei tahenda see tingimata, et selle jareldus on
vale.

KUIDAS VALTIDA ARGUMENTE, MIS KASUTA-
VAD EMOTSIOONIDELE TUGINEVAID APEL-
LEERIMISI

Peaksite kaaluma, kas emotsioonide esilekutsumine voi
arutamine on antud argumendis vastuvoetay, et valtida
pohjendamatuid emotsioonidele apelleerimist. Kui tun-
nete, et see on ratsionaalne, peaksite tegutsema loogili-
selt. Naiteks peaksite valtima emotsioonide kasutamist

kuulajate tahelepanu korvalejuhtimiseks ja oma seisuko-
ha toetamise kohustusest vabanemiseks.
JARELDUS JA KOKKUVOTE
Emotsioonidele tuginev loogiline eksitus holmab
inimeste emotsioonidele apelleerimist, et veenda neid
noustuma veenva argumendi (naiteks petliku voi alu-
setu) jareldusega. Arutelu kaigus voib keegi, kes esitab
emotsionaalse péérdumise, nditeks uritada publikut
oma allikale vihastada, et nad teda ignoreeriksid.
Kuna inimestel on kalduvus tugineda sageli pigem emot-
sionaalsele kui analtdtilisele arutlusele, voivad need
argumendid tugineda erinevatele emotsioonidele (nagu
viha, hirm ja kaastunne).
Teil on kolm voimalust, kui reageerite emotsioonidele:
e Juhtige tahelepanu nende ebaloogilisele eksitusele ja

manipuleerimise katsele.
e Jaage algse mottekadigu juurde.
e Tehke oma emotsionaalne juhtum.
Moelge, kas on asjakohane lisada emotsionaalset kom-
ponenti monda argumenti ja kui jah, siis kas te saate
seda teha nii, et see oleks loogiliselt pohjendatud, et
valtida selliste valeargumentide esitamist ise.
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EKSLIKUD EMOTSIONAALSED

ULESKUTSED

o Emotsionaalne kaastunne
o Emotsionaalne pingutus
o Emotsionaalne kaitse

o Emotsionaalne stutunne

o Viha emotsionaalne tleskutse
o Emotsionaalne Uleskutse sttdi
o Emotsionaalne p66rdumine hirmu poole

o Emotsionaalne p66rdumine kurbuse poole

HARJUTUSED

o Emotsionaalne p66rdumine hirmu poole
o Emotsionaalne Uleskutse uhkusele
o Emotsionaalne Uleskutse sttdi

o Viha emotsionaalne uleskutse

o Asjakohaste tsitaatide voi anekdootide esitamine.

o Kasutades metafoore voi lugusid.

o Kasutades toelisi vordlusi.

o poletava ja toenadoliselt eksitava keele kasutamine
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o Emotsionaalne p66rdumine emotsioonide poole
o Emotsionaalne Uleskutse simpaatiale
o Emotsionaalne pé6rdumine hirmu poole

o Emotsionaalne Uleskutse vastumeelsusele.

o Emotsionaalne uUleskutse kaastundele

o Emotsionaalne Uleskutse lootusele

o Emotsionaalne p6d6rdumine 6nne poole

HARJUTUSED

o Viha emotsionaalne uleskutse
o Emotsionaalne pé6rdumine hirmu poole
o Emotsionaalne p66rdumine 6nne poole

o Emotsionaalne Uleskutse kaastundele

o Emotsionaalne p66rdumine hirmu poole
o Emotsionaalne lleskutse vastumeelsusele
o Emotsionaalne p6érdumine kurbuse poole

o Viha emotsionaalne lleskutse
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ULESKUTSED

o Emotsionaalne Uleskutse lootusele
o Emotsionaalne uUleskutse kaastundele
o Emotsionaalne uUleskutse uhkusele

o Emotsionaalne Uleskutse leevendusele

o Emotsionaalne p6oérdumine kurbuse poole

o Emotsionaalne pd6rdumine hirmu ja arevuse poole

o Emotsionaalne Uleskutse leevendusele

o Viha emotsionaalne Uleskutse

HARJUTUSED

o Emotsionaalne lleskutse empaatiale
o Emotsionaalne Uleskutse lootusele
o Emotsionaalne p66rdumine hirmu poole

o Emotsionaalne Uleskutse kaastundele

o Emotsionaalne p6érdumine kurbuse poole
o Emotsionaalne kaebus stititundele
o Viha emotsionaalne uleskutse

o Emotsionaalne pé6rdumine hirmu poole




EKSLIKUD EMOTSIONAALSED
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HARJUTUSED




EMOTSIONAALNE EKSITUS

Mitteametlik eksitus, “apelleerimine emotsioon-
idele” (voi “argumentum ad passiones”, ladina keelest
“kirgedele”) esineb siis, kui keegi Uritab teist inimest
veenda, apelleerides tema emotsioonidele, mitte
tema ratsionaalsele mottele.

Hirmu aratamine (hirmutamise taktika)
Kirjeldus: See argument on katse teid voita, muutes teid drevaks ja hirmuliseks.

Kommentaarid: Monikord ajavad inimesed segamini hirmu Uleskutse ja jou Uleskutse. Erinevus on selles, et
hirmu Uleskutse on lihtsalt hoiatus. Selles avalduses ennustab koneleja, et kuulajaga juhtub halba, kuid ei ahvar-
da olla selle kahju pohjustaja. Vagivallaga ahvardamine on Uleskutse selle kasutamiseks. Koneleja lubab kuulaja
vastu midagi ette votta.
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EMOTSIONAALNE KAEBUSE

TAVALISED LOOGILISED EKSIMUSED
Umbriline argument kordab argumenti, mitte ei tdenda seda.

Ad Hominem riinnak: Ad hominem riindab pigem isiku iseloomu kui tema arvamusi voi argumente. Apellat-
sioon autoriteedile: Apelleerimine autoriteedile on vaga levinud loogilise vea vorm. Autoriteedile tuginemine
tahendab, et argumentide toetuseks kasutatakse selle isiku usaldusvaarsust ja asjatundlikkust. Sellel on poten-
tsiaali, kuid see

ei tohiks olla teie juhtumi peamine tugisammas. Arge kunagi unustage, et vdimuesindaja arvamust ei aktsep-
teerita alati faktina.

MEHE VASTU

“Mehe vastu” eksitus, mida tuntakse ka kui “ad hominem?, on levinud taktika, mida molemad pooled kasutavad
tulise diskussiooni ajal. See tahendab, et oma vastase vastu tehakse teravaid isiklikke rinnakuid. Te olete toime
pannud eksituse ad homi- nem, kui olete teinud isikliku markuse vai kriitika, selle asemel et kasitleda vastase
argumendi sisu.
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Tu Quoque Fallacy: See tdhendab teise inimese solvamist selle eest, et ta on teinud teatud valikuid minevikus.

EMOTSIONAALNE KAEBUSE

Seda tuntakse ka kui silmakirjalikkusele apelleerimist. See on versioon “Vaata, kes raagib”. Sageli tahendab see
enda puuduste tahelepanuta jatmist ja teise inimese mahategemist. See on kaitsekaik ja seda kasutatakse tav-
aliselt siis, kui inimene teab, et ta on oma teenete poolest lila saanud ja peab nuud nagu paastma.

Apellatsioon teadmatusele: Selle eksituse pohiolemus seisneb selles, et vaide on toene, sest seda ei ole
veel toestatud. Sellega olete kokku puutunud koikvoimalikes kohtades - alates igapaevastest vestlustest kuni
suuremahulise reklaami ja poliitiliste kampaaniateni.

Hirmutamistaktika - keeruliste kiisimuste taandamine ohuks voi voimaliku ohu lilaldamine tunduvalt suure-
maks, kui see on statistiliselt toenaoline.

Kas voi voi valikud - keerulise kiisimuse taandamine kahele piiratud alternatiivile voi tahtlik alternatiivide var-
jamine.

Slippery Slope (libe ndlv) - tana tehtud vaike eksimus on homne laviin.

Sentimentaalne apellatsioon - kasutada liigseid emotsioone, et juhtida lugeja tahelepanu korvale keeruliste
sotsiaalsete kiisimuste tervikpildist.

Bandwagon Appeals - kutsuda teisi lles jargima sama teed, mida koik teisedki lahevad.
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EMOTSIONAALNE KAEBUSE
TEGEVUS (MCQS)

a. Apellatsioon populaarsusele
b. Apelleerimine emotsioonidele
c. Ad Hominem rinnaku uleskutse

d. Apellatsioon hirmule

a. Apellatsioon hirmule
b. Apelleerimine emotsioonidele
c. Ad Hominem rinnaku Uleskutse

d. Viisakuse Uleskutse

a. Apellatsioon hirmule
b. Apelleerimine emotsioonidele
c. Ad Hominem rinnaku Uleskutse

d. Viisakuse Uleskutse

a. Apellatsioon populaarsusele
b. Apellatsioon emotsioonidele
c. Ad Hominem rinnaku Uleskutse

d. Apellatsioon tarkusele




EMOTSIONAALNE KAEBUSE
TEGEVUS (MCQS)

a. Apellatsioon populaarsusele
b. Ad Hominem rinnaku uleskutse
c. Apellatsioon autoriteedile

d. Apellatsioon tarkusele

a. Apellatsioon populaarsusele
b. Apellatsioon emotsioonidele
c. Apellatsioon autoriteedile

d. Apellatsioon tarkusele

a. Apelleerimine emotsioonidele
b. P66rdumine teadmatuse poole
c. Apellatsioon populaarsusele

d. Viisakuse Uleskutse

a. Apellatsioon populaarsusele
b. Apelleerimine emotsioonidele
c. P6ordumine teadmatuse poole

d. Viisakuse Ulleskutse




EMOTSIONAALNE KAEBUSE
TEGEVUS (MCQS)

a. Apellatsioon populaarsusele
b. Apelleerimine emotsioonidele
c. P6ordumine teadmatuse poole

d. Viisakuse Uleskutse

a. Apellatsioon populaarsusele
b. Apelleerimine emotsioonidele
c. P6ordumine teadmatuse poole

d. Viisakuse Uleskutse

a. Apellatsioon emotsioonidele
b. P66rdumine teadmatuse poole
c. Apellatsioon tarkusele

d. Mehe vastu

a. P66rdumine teadmatuse poole
b. Viisakuse Uleskutse
c. Mehe vastu

d. Olgkilinla mees




EMOTSIONAALNE KAEBUSE
TEGEVUS (MCQS)

a. Apellatsioon populaarsusele
b. Apelleerimine emotsioonidele
c. P6ordumine teadmatuse poole

d. Viisakuse Uleskutse

a. Apellatsioon populaarsusele
b. Apelleerimine emotsioonidele
c. P6ordumine teadmatuse poole

d. Apellatsioon tarkusele

a. Apellatsioon populaarsusele
b. Apellatsioon emotsioonidele

c. P6ordumine teadmatuse poole

d. Apellatsioon tarkusele




EMOTSIONAALNE KAEBUSE

a. P66rdumine teadmatuse poole
b. Viisakuse uleskutse
c. Tu queue fallacy

d. Looduse eksitus

a. Viisakuse Uleskutse
b. Tu queue fallacy
c. Looduse eksitus

d. Apellatsioon emotsioonidele

TEGEVUS (MCQS)

b. Tu queue fallacy
d. Libeduse eksitus

a. Apellatsioon tarkusele

b. Tu queue fallacy
d. Bandwagon kaebused

a. Apellatsioon tarkusele




EMOTSIONAALNE KAEBUSE
TEGEVUS (MCQS)

a. Apellatsioon tarkusele
b. Tu queue fallacy
c. Looduse eksitus

d. Apelleerimine emotsioonidele

a. Tu queue fallacy
b. Looduse eksitus
c. Ansambli apellatsioonkaebus

d. Ummargune arutluskaik

a. Looduse eksitus
b. Ansambli apellatsioonkaebus
c. Ummargune arutluskaik

d. Vale dihhotoomia

a. Looduse eksitus
b. Ansambli apellatsioonkaebus
c. Ummargune arutluskaik

d. Vale dihhotoomia




EMOTSIONAALNE KAEBUSE
TEGEVUS (MCQS)

a. Apellatsioon emotsioonidele
b. P66rdumine teadmatuse poole
c. Apellatsioon populaarsusele

d. Apellatsioon tarkusele

a. Apelleerimine emotsioonidele
b. P66rdumine teadmatuse poole
c. Apellatsioon populaarsusele

d. Viisakuse Uleskutse

a. Apelleerimine emotsioonidele
b. P66rdumine teadmatuse poole
c. Apellatsioon populaarsusele

d. Uleskutse jaetud vilja

a. Apelleerimine emotsioonidele
b. P66rdumine teadmatuse poole
c. Apellatsioon populaarsusele

d. Apellatsioon tarkusele




EMOTSIONAALNE KAEBUSE

29. Viga eeldada, et miski on tosi, sest selle kohta
puuduvad toendid.

a. P6ordumine teadmatuse poole
b. Uleskutse topeltnegatiivsusele
c. Apellatsioon tarkusele

d. Apellatsioon populaarsusele




VAHEND VEEBISISU
KRIITILISEKS HINDAMISEKS

HINDAMISOBJEKTID JAH I

Opilane nimetab kirjastaja ja/vdi hindab tiksikasjalikult kirjastamistavasid / kirjastaja
teadmisi.

Naide: Ainult arstid voivad kirjutada terviseraamatukogu leheklilgedele.
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VAHEND VEEBISISU

KRIITILISEKS HINDAMISEKS

Opilane viitab esitatud allikale tdenditele.

Naide: Veebisaidil esitatud uuringus on osalenud sajad inimesed ja selle tulemused on
avaldatud teadusajakirjas.

Opilane nimetab teisi usaldusvaarseid allikaid, mille abil saab allikateavet kontrollida VOI
mille info on selle allika andmetega vastuolus.

Naide: Olen lugenud samu asju ka tervishoiuasutuse veebilehelt.
Naide: Blogis mainitud asjad on
vastuolus ajakirjaga, millest ma lugesin sama teemat.




VAHEND VEEBISISU
KRIITILISEKS HINDAMISEKS

Kas sisutootja esindab nditeks ettevotet, or-
ganisatsiooni voi erakonda? See ei pruugi olla
kohe ilmne, kuid puludke otsida isegi vaikest
teavet, olenemata sellest, kes voi milline Uksus
on meediasisu taga.

Pidage meeles, et igaliks voib end mingi teema
eksperdiks nimetada! Otsige pohjendusi ja fak-
te! Millel pohineb “ekspertiis”? Naiteks, kas isi-
kul on valdkonna haridus voi muud saavutused?

Me omastame teavet kergemini inimestelt,
keda usaldame, naiteks sopradelt voi
inimestelt, keda imetleme.

Kas ta tahab teid naiteks milleski veenda voi
panna teid midagi ostma? Olge ettevaatlik, eriti
kui sisu tootja naib levitavat mingit ideed voi
tegutsevat turundusliku motteviisiga!




VAHEND VEEBISISU
KRIITILISEKS HINDAMISEKS

Monikord levivad sotsiaalmeedias naiteks aas-
taid vanad uudised!

Kasutatakse emotsioone konetavat jutusta-
mist.

sageli kasulikud veebisisu puhul. Lahemal vaat-
lusel voib selguda, et liikuva looga puitakse
naiteks midagi multa. Vaadake sisu ja putdke
selle kova tuum valja kaevata!

Allikate kontrollimine ja [ahemalt uurimine on
sageli vaart. P6orake tahelepanu naiteks sellele,
kui hiljutine on allikas ja kas tegemist on uu-
ringu, veebiartikli voi blogipostitusega. Pidage
meeles, et ka uuringute kvaliteet voib erinedal!

“Reserch say” ei ole allikas! Uldiselt peetakse
uuesti vastutavaks allikateks naiteks tuntud
agentuurid, uurimisinstituudid, ekspertorgani-
satsioonid, uudisteagentuurid, soltumatu mee-
dia ja opikud.




VAHEND VEEBISISU
KRIITILISEKS HINDAMISEKS

Inimene votab tundlikumalt vastu teavet, mis
tugevdab tema eelarvamusi ja maailmavaadet.
Hea on olla teadlik sellest, kuidas enda hoiakud
mojutavad informatsiooni vastuvotmist ja
omaksvotmist.

Moelge, kas te voiksite laheneda asjale teisiti?

Kasutage abiks otsingumootorit ja vorrelge Hairekellad peaksid helisema eriti siis, kui mida-
tabamusi. Millist teavet selle teema kohta on gi kolab liiga hasti, et olla tosi!
voimalik leida mujal?
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VAHEND VEEBISISU

KRIITILISEKS HINDAMISEKS

EESMARGID

SISSEJUHATUS

Eesmark on, et opilane oskaks pohjalikult hinnata erinevate veebilehtede sisu usaldusvaar-
sust. Opilane oskab kontrollida teabe oigsust ja vorrelda erinevaid teabeallikaid

Sotsiaalmeedia sisu kriitiline hindamine holmab selle uurimist diglaselt, erapooletult ja

pohjalikult. Siin on moned sammud, mida saate jargida:

e Kontrollige allikat: Kontrollige teabeallika usaldusvaarsust. Kas tegemist on maineka
uudistekanaliga voi teemat tundva isikuga?

e Kontrollida tapsust: Otsige toendeid, mis toetaksid sisus esitatud vaiteid. Kas neid
toetavad usaldusvaarsed allikad?

e Vaadake konteksti: Moelge kontekstile, milles teavet jagatakse. Kas see on esitatud
oiglaselt ja tasakaalustatult voi on see erapoolik voi sensatsiooniline?

e Otsige mitmeid vaatenurki: Otsige erinevaid vaatenurki. See voib aidata teil saada prob-
leemist terviklikumat arusaama.

e Olge ettevaatlik emotsionaalsete lGleskutsetega: Olge ettevaatlik sisu suhtes, mis ka-
sutab emotsionaalseid Uleskutseid, et teid manipuleerida voi veenda.

Neid samme jargides saate sotsiaalmeedia sisu kriitilisemalt hinnata ja teha teadlikke
otsuseid selle kohta, mida uskuda ja jagada.
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VAHEND VEEBISISU

KRIITILISEKS HINDAMISEKS

SISSEJUHATUS

Sotsiaalmeedias leviva desinformatsiooni tuvastamiseks on voimalik astuda mitmeid
samme:
e Kontrollige allikat: Otsige teavet nahtava sisu allika kohta. Kas see on parit mainekalt

uudisorganisatsioonilt voi tuntud teemakohaselt eksperdilt? Voi on see parit tundmatult
veebisaidilt voi Uksikisikult, kellel puuduvad volitused?

Kontrollige teavet: Kasutage teabe kontrollimiseks usaldusvaarseid faktide kontrollim-
ise allikaid, naiteks Snopes vdi Factcheck.org. Arge toetuge ainult ihele allikale - piilidke
leida mitu allikat, mis teavet kinnitavad voi imber likkavad.

Vaadake konteksti: Poorake tahelepanu kontekstile, milles teave esitatakse. Kas seda
esitatakse tasakaalustatult ja objektiivselt voi on see kallutatud voi sensatsiooniliseks
muudetud?

Otsige toendeid: Desinformatsioonil puuduvad sageli toendid oma vaidete toetuseks.
Otsige allikaid ja viiteid, mis toetavad teavet.

Olge ettevaatlik emotsionaalsete Uleskutsetega: Desinformatsioon kasutab sageli
emotsionaalseid pé6oérdumisi, et manipuleerida inimeste arvamusi ja reaktsioone. Olge
kriitiline sellise sisu suhtes, mis plldab apelleerida teie emotsioonidele, esitamata loogilisi
argumente voi toendeid.

Kontrollige kuupaeva: veenduge, et teave on ajakohane ja asjakohane. Aegunud voi
mitte enam kasutatavat teavet voidakse levitada, nagu oleks see endiselt ajakohane.

Jargides neid samme, saate aidata tuvastada sotsiaalmeedias levivat desinformatsiooni
ja kaitsta end eksitamise eest.
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VAHEND VEEBISISU

KRIITILISEKS HINDAMISEKS

SISSEJUHATUS

Millised on desinformatsiooni ja vaarinfo erinevused?

Desinformatsioon ja vaarinfo on molemad vale voi eksitava teabe vormid. Siiski on

nende kahe termini vahel moned olulised erinevused:

e Eesmark: Desinformatsiooni levitatakse tavaliselt tahtlikult, eesmargiga inimesi eksitada
voi manipuleerida. Teisalt voib valeinformatsiooni levitada tahtmatult, kuna ei ole piis-
avalt teadmisi voi arusaamist faktidest.

L Allikas: Desinformatsiooni levitavad sageli valitsused, poliitilised organisatsioonid voi
muud rihmad, kelle eesmark on propageerida. Teisalt voib valeinformatsioon tulla er-
inevatest allikatest, sealhulgas Uksikisikutelt, kes voivad olla valeinformeeritud voi olla
teadmatuses faktidest.

. Moju: Desinformatsioon on sageli tohusam avaliku arvamusega manipuleerimisel,
kuna seda levitatakse tavaliselt konkreetset eesmarki silmas pidades. Teisalt voib valein-
formatsioon olla lihtsalt juhuslik valeinfo levitamine.

Uldiselt vdivad nii desinformatsioonil kui ka vaarinfol olla tdsised tagajarjed, kuna need
voivad viia vale voi eksliku teabe levikuni, mis voib kujundada avalikku arvamust ja otsuste
tegemist. Oluline on olla ettevaatlik ja hinnata kriitiliselt teavet, millega me kokku puu-
tume, ning otsida usaldusvaarseid teabeallikaid, et tagada selge arusaam faktidest.

94



VAHEND VEEBISISU

KRIITILISEKS HINDAMISEKS

SISSEJUHATUS

TEGEVUSE
KIRJELDUS

Deepfake on tehisintellektil pohinev videomanipulatsioon, mis kasutab masinoppe algo-
ritme, et slinteesida reaalselt valja nagevaid voi kolavaid pilte, heli voi videot. See holmab
meedia vara, naiteks video- voi helisalvestise slinteetilise versiooni loomist, kasutades ma-
sinoppe mudelit, mis on treenitud suure hulga reaalsete ndidete andmekogumi pohjal.
Deepfake-tehnoloogiat saab kasutada mitmesugustel eesmarkidel, sealhulgas realistli-

ku valimusega videote loomiseks meelelahutuse voi turunduse eesmargil, voi raigematel
eesmarkidel, nditeks vaarinfo levitamiseks voi avaliku arvamusega manipuleerimiseks.
Deepfake-tehnoloogia on tekitanud markimisvaarset muret selle kuritarvitamise poten-
tsiaali parast, kuna sellega saab luua veenvaid, kuid valevideosid, mida voib kasutada
inimeste petmiseks voi eksitamiseks.

Samuti tekitab muret deepfake-tehnoloogia eetiline moju, kuna sellega saab luua videosid,
kus inimesed Utlevad voi teevad asju, mida nad tegelikult ei 6elnud ega teinud. Moned ek-
sperdid on noudnud deepfake-tehnoloogia paremat reguleerimist ja jarelevalvet, et valtida
selle vaarkasutust.

Sotsiaalmeedias ja erinevates veebikeskkondades kohtab vaga erinevat meediasisu, mille
usaldusvaarsust voib olla keeruline hinnata. Lisatud tooriist aitab teil kriitiliselt uurida vee-
bi- ja sotsiaalmeediatekste ning moelda pohjalikumalt sisu usaldusvaarsuse le.



VAHEND VEEBISISU
KRIITILISEKS HINDAMISEKS

JUHISED SELLE Materjalid: Faasid:
KOHTA, KUIDAS < Video (kestus 4 minutit) e Alustage video vaatamisest
TEGEVUST ELLU e« Harjutus (12 kiisimust)  Opilane valib soovitud veebilehe
VIIA e Hindamisvorm  Opilane vastab kiisimustele
e Suunised (kdesolev dokument) e Vastuseid hinnatakse hindamis-
vormi abil

e Arutelu opilaste leidude Ule




VAHEND VEEBISISU
KRIITILISEKS HINDAMISEKS

Be Smart critical evaluation

We absorb
information

more easily
from people
we trust, such
as our friends
or people we
admire.

——

P Pl ) 045/343

Be Smart critical evaluation

https://www.youtube.com/watch?v=n6xWucd8Ncw&t=46s
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EESMKBGID (VOITE KA
ESILE TOSTA VAJADUSI)
TEGEVUSE AD- KLEIDID

PADEVUS (TEADMISED,
OSKUSED, HOIAKUD,
KAITUMINE), MIDA OPPI-
JAD PEAKSID TEGEVUSE
KAIGUS OMANDAMA

TEGEVUSE LUHIKE TEO-
REETILINE KIRJELDUS,
TEGEVUSE ENDA KIRJEL-
DUS

JUHISED SELLE KOHTA,
KUIDAS TEGEVUSTELLU
VIIA (SEADE, AJAKULU,
VAJALIKUD MATERJALID
JNE).

CHATGPT

Interaktiivne oppetilesanne kriitilise meediapadevuse kohta

See Ulesanne aitab harjutada oskust hinnata ja tolgendada ChatGPT esitatud
vastuseid. Eesmark on arendada kriitilist motlemist ja oskust eristada usal-
dusvaarseid ja ebausaldusvaarseid andmeid teave.

Vaatleme erinevaid olukordi, kus saate oma kusimustele vastuseid ChatGPT-
st. Ulesanne on hinnata, kas neid vastuseid v&ib usaldada voi mitte. Erinevaid
naiteid vaadates tuleb teha otsus, kas ChatGPT poolt antud vastust voib usku-
da voi mitte. Vastuseid pohjendatakse ja otsuse toetamiseks kasutatakse oma
kriitilist motlemist.

Opilastele n3idatakse 5 QR-koodiga infograafikat. Koodid véimaldavad juur-
depaasu ChatGPT vastuste naidetele. Opilane pdhjendab, miks vastus tundub
oige voi vale.

Kestus: QR-koodi
lugeja vajalik
ChatGPT infograafiku trikitud versioon
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CHATGPT

TEGEVUS

REFLEKTEERIMIS- JA VA- Igandite jarel on dige vastus koos selgitustega.
LIDEERIMISMEETODID
IGA TEGEVUSE PUHUL

MUU ASJAKOHANE Opilased saavad registreeruda ChatGPT kasutajaks, kui nad ei ole seda varem
TEAVE kasutanud.
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NETIKETT

net etikett

9° oo

Netiquette’i jargides olete sotsiaalmeedia kaitu-
mise osas iseenda kohtunik.
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NETIKETT

Jargige vahemalt jargmisi pohireegleid, et tagada sujuv
virtuaalne suhtlus:

Seadke prioriteediks toelised inimesed.
Jaage tahelepanelikuks.

Arge jagage liiga palju.

Austage teiste inimeste privaatsust.
Arge rampsposti saatke.

Vastake kiiresti e-kirjadele ja sonumitele.

N o v pr NN 2

Aidake kontrollida leegisodasid.

Flamimine” on see, mida inimesed teevad, kui nad
valjendavad oma tugevat arvamust, hoidmata tagasi
mingeid emotsioone.

See on selline sonum, mis paneb inimesi vastama: “Oh,
tule, raagi meile, mida sa tegelikult tunned.” Taktika ei
ole selle eesmark.

Kas Netikett keelab flamendamise? Mitte Uldse mitte.
Flamimine on pikk- seis ja Iopuks, palun kontrollige

grammatika ja oigekirjavigu!

Jargmises jaotises leiate rohkem nouandeid, kuidas olla
viisakas teiste suhtes.
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NETIKETT

1. Austage autorioigust. Autorioigust rikutakse, kui te ebaseaduslikult kopeerite ja levitate kellegi teise t66d. Loata
failide jagamise eest voib maarata trahvi kuni kaheaastase vangistuseni.

2. Arge plagieerige. Plagiaat on teise inimese t66 kasutamine ilma algallika nduetekohase markimata.

3. Jalgige oigekirja ja grammatikat. Kirjutage lihidalt ja kokkuvotlikult. Andke oma e-kirjale sisukas pealkiri, mis
kirjeldab teie sonumi sisu.

4. Hankige hea viirusetorjetarkvara ja kontrollige failide manuseid enne nende avamist.
5. Austage oma eraelu puutumatust. Naiteks arge edastage e-kirju ilma algse saatja loata.

6. Olge ettevaatlik huumori ja irooniaga. Selge kehakeele ja haaletooni puudumisel on elektroonilised sonumid
kergesti valesti tolgendatavad. Voite kasutada emotikone, kui soovite veenduda, et lugeja saab aru, et te teete
nalja. Kuid ka emotikonide liigne kasutamine voib monda inimest arritada.

7. Arge 6elge sdnumis midagi sellist, mida te ei taha, et see avalikuks saaks.
8. Suurtahtede kasutamist peetakse sageli solvanguks ja seetottu ei ole see alati viisakas.
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NETIKETT

9. Arge lisage e-kirjale viga suuri faile ilma saaja loata. Vastuvdtjal vaib olla aeglane vérguiihendus ja viga suure
faili saatmine voib tema arvutit pikalt kinni siduda.

10. Moelge, kellele te ringkirju saadate. Inimestel on sageli kiire ja on maistlik kontrollida, kas nad tahavad sellist
posti saada. Ringkirjad voivad sisaldada ka viiruseid.

11. Postitage uudistegruppidesse ja arutelurihmadesse ainult selliseid sonumeid, mis on grupi teemaga seotud.

12. Olge viisakas ja austage teiste arvamusi.

13. Motle enne postitamist. Internetis avaldatud ja salvestatud privaatne teave voib jaada internetti, isegi kui fo-
tod ja tekstid kustutatakse arvutist voi veebist. Teave on juba kopeeritud naiteks veebipohistesse arhiveerim-
isteenustesse ja seda on praktiliselt voimatu tagasi saada.

14.Arge Selge kellelegi oma perekonnanime, aadressi, koduse aadressi, telefoninumbrit ega kooli nime.
15. Arge avaldage oma krediitkaardi numbreid ega teavet oma panga, passi voi muude oluliste dokumentide kohta.
16. Arge andke vddrastele inimestele isiklikku teavet enda vdi oma tuttavate kohta.
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NETIKETT

ROHKEM REEGLEID NETIQUETTFE’ILE
17. Hoidke oma salasdna enda teada! Arge jagage seda isegi oma parimate sdpradega.

18. Kiisi oma vanematelt voi teistelt taiskasvanutelt luba, et salvestada oma arvutisse internetist parit materjali.
Pea meeles, et arvutiprogramme ja andmebaase ei tohi ilma autori loata kopeerida, isegi mitte enda tarbeks, valja
arvatud juhul, kui tegemist on nn vaba programmiga. llma opetaja loata ei tohi kooliarvutisse programme paigal-
dada ega faile alla laadida.

19. Samuti kisige luba, enne kui registreerute voistlustele voi annate oma e-posti aadressi voorastele.

20. Raagi oma vanematele voi teistele taiskasvanutele, kui keegi saadab sulle pilte, mis on sinu arvates ebameeld-
ivad voi kummalised, voi kui sa naed selliseid pilte internetis.

21. Pea meeles, et keegi ei saa sind millekski sundida! Kui raagid kellegagi vestlusringis ja ta esitab sulle kiisimuse,

millele sa ei taha vastata, ei pea sa seda tegema. Selle asemel lahkuge arutelurihmast.

22. Arge vastake isegi siis, kui keegi titleb midagi, mis on teie arvates vastumeelne vdi vastik.

23. Pea meeles, et inimesed, kellega sa internetis kohtud, ei pruugi olla need, kelleks nad end nimetavad!

24, Kui otsustate kohtuda kellegagi, kellega olete kohtunud internetis, arge kunagi kohtuge temaga utksi. Esimesel
kohtumisel peaks teiega koos olema tuttav taiskasvanu ja kohtumine peaks toimuma avalikus kohas, mitte kellegi
kodus.

25. Pidage meeles, et paljud pakkumised, mis tunduvad tavalisest paremad, on tavaliselt eksitavad
Allikas: https://peda.net/urjala/uy/ohjeita/nettietiketti
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Nutitelefonide (mobiiltelefonide) kasutamisel jargitakse lldiselt netiketi pohimdtteid, mis viitab etiketile voi viisaka
kaitumise koodeksile internetis. Siiski voivad Uksikisikud neid pohimotteid erinevalt jargida.

Palun votke arvesse jargmisi nouandeid:

Teiste aja ja tahelepanu austamine:

Valtige nutitelefoni kasutamist olukordades, kus see voib teisi hairida, nditeks koosolekute, tundide, teatrite voi
seltskondlike koosviibimiste ajal. Teatrites arge avage oma telefoni etenduse ajal, kuna selle valgus hairib teisi, ja
arge videoteerige etendust.

Privaatsus:

Olge ettevaatlik, kui arutate tundlikku voi privaatset teavet avalikes kohtades voi turvamata vorkudes. Austage
teiste privaatsust, mitte tehes ilma nende loata fotosid voi videoid.

Multitasking:

Olge nutitelefoni kasutamisel teadlik oma Umbrusest, eriti olukordades, mis nGuavad teie taielikku tahelepanu (nt
tanava Uletamine, autojuhtimine).

Teavituse haldamine:

Kohandage oma teavitussatteid, et vahendada teiste ja enda hairimist.

Raamatukogudes:

Valtige mobiiltelefoni kasutamist, keskenduge raamatute lugemisele, et leida uusi ideid ja parandada oma lugemi-
soskust.

Hadaolukorrad:

Hadaolukordades kasutage oma nutitelefoni vastutustundlikult abi otsimiseks voi abi osutamiseks. Euroopa
hadaabinumber 112 ja 116 aitavad taiskasvanuid ja lapsi hadaolukorras. Ole selge, mida 6elda, kui helistad hadaabi-
numbrile.
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Pohjamaades on Iopuks tunnistatud tosine probleem:
peaaegu veerand kooli |opetajatest ei oska rohkem
lugeda kui matemaatika pohitodesid. Tegelikult on
tavaline, et opilased ei pea koolis Gldse midagi pliiatsiga
kirjutama.

()petajad utlevad, et kui te ei taha raamatut lugeda,
voite seda kuulata. Laste ja noorte lugemisoskus hal-
veneb pidevalt, nende sonavara vaheneb ja nad ei pruu-
gi teada isegi tuttavaid sonu voi valjendeid.

Nende keskendumisvoime on sageli halb voi peaaegu
olematu. Me kasvatame oma lapsi kirjaoskamatuteks
digisoltlasteks, samal ajal kui laste lugemis- ja kirjao-
skuse oskus vaheneb, ujutatakse koolid usinalt Gle di-
giseadmetega. Kas lapsed peavad olema “digitaalsed
poliselanikud”, et mitte langeda arengu eesliinilt? Mil-
leni on koolide digitaliseerimine viinud? Soome laste ja
noorte PISA-tulemused langevad.

Vaatame niilid, mis vois pohjustada eespool kirjel-
datud olukorra:

Hiljuti avaldati Glemaailmses hariduse seirearuandes
2023 uleskutse kasutada tehnoloogiat klassis ainult siis,
kui see toetab opitulemusi, ja see holmab ka nutitele-
fonide kasutamist.

Kas me peaksime kaitsma lapsi ja noori mo-
biiltelefonide liigse kasutamise eest?

Aruandest selgub, et teatav tehnoloogia voib mones
kontekstis toetada oppimist, kuid mitte siis, kui seda
kasutatakse liiga palju voi ebasobivalt. Eelkoige voib
nutitelefonide kasutamine hairida oppimist klassiruum-
is. Uhes uuringus, milles vaadeldi 14 riigi koolieelset
haridust kuni korghariduse omandamiseni, leiti, et

see hairib opilaste oppimist. Isegi kui mobiiltelefon on
lahedal ja teavitused tulevad labi, piisab sellest, et opi-
lased kaotavad oma tahelepanu ulesande taitmisest.
Uhes uuringus leiti, et dpilastel véib kuluda kuni 20
minutit, et keskenduda uuesti sellele, mida nad op-
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pisid, kui nende tahelepanu on hairitud.
Mobiiltelefonide kasutamist koolis tuleks piirata. See
segab oppimist.

Aruandes viidatud uuringu kohaselt parandas nutitele-
fonide eemaldamine Belgia, Hispaania ja Uhendkunin-
griigi koolidest opitulemusi, eriti nende 6pilaste puhul,
kelle tulemused ei olnud nii head kui nende eakaaslas-
tel.

Digitaalne revolutsioon omab mootmatut potentsiaali,
kuid nii nagu on hoiatatud selle reguleerimise eest Uhis-
konnas, tuleb samasugust tahelepanu podrata ka sell-
ele, kuidas seda hariduses kasutatakse.

Mure andmete privaatsuse, turvalisuse ja heaolu parast
on samuti aluseks aruteludele, mis puudutavad teatud
tehnoloogia kasutamist koolides, eriti noorte opilaste
poolt.

Kui konkreetsed rakendused koguvad kasutaja and-

meid, mis on rakenduste toimimiseks ebavajalikud,
tekitab see muret privaatsuse parast. Praegu tagab aga
vaid 16% riikidest seadusega selgesonaliselt andmete
privaatsuse hariduses. Uhes analliisis leiti, et 89% 163-
st pandeemia ajal soovitatud haridustehnoloogilisest
tootest vois lapsi kusitleda. Lisaks soodustas 39 valit-
sust 42-st, mis pakkusid pandeemia ajal veebipohist
haridust, kasutusi, mis ohustasid voi rikkusid laste digu-
Si.
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Klassiruum, mis voimaldab t66d vaikestes Kestus Ressursid

rihmades.

15-45 min. Papp ja plilatsid mangureeglite uleskirjutamiseks.

LUGUPIDAMINE

VASTUTUS

AUSUS

ENESEDIST-
SIPLIIN

Austuse nditamine enda ja teiste vastu on vaga oluline. See holmab viisakust, tdhelepan-
elikku kuulamist, sobiva keele kasutamist ning teiste suhtes sobralikku ja empaatilist suh-
tumist.

Vastutuse votmine oma tegude ja valikute eest on klipsuse oluline aspekt. See holmab
Ulesannete eest vastutuse votmist, kohustuste taitmist ja oma tegude tagajargedega
arvestamist.

Ausus ja ausus loovad usaldust ja edendavad terveid suhteid. Noored peaksid putudma olla
ausad, tunnistama vigu ja valtima ebaausat voi petlikku kaitumist.

Enesedistsipliini arendamine aitab noortel saavutada oma eesmarke ja kasvada vastu-
tustundlikuks taiskasvanuks. See holmab tohusat ajajuhtimist, prioriteetide seadmist ja
positiivsete valikute tegemist isegi siis, kui nad seisavad silmitsi kiusatuste voi vastuoludega.
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EMPAATIA

AVATUD
MEELESTATUS

KONFLIKTIDE LA-
HENDAMINE

DIGITAALNE KO-
DAKONDSUS

OHUTUSALANE
TEADLIKKUS

NETIKETT

Empaatia kasvatamine voimaldab noortel moista teisi ja luua nendega stigavamaid side-
meid. See holmab tundlikkust teiste tunnete ja vaatenurkade suhtes, kaastunnet ja ak-
tiivset kuulamist.

Avatud meelega olemine voimaldab noortel votta omaks erinevaid vaatenurki, ideid ja
kultuure. See tahendab valmisolekut oppida teistelt, erinevate seisukohtade arvestamist
ning eelarvamuste ja hinnangute valtimist.

Konfliktide rahumeelse ja konstruktiivse lahendamise oskuse arendamine on oluline terve-
te suhete jaoks. Noored peaksid oppima tohusat suhtlemist, labiraakimisi ja kompromis-
sitehnikaid, et lahendada lahkarvamusi lugupidavalt.

Tanapaeva digiajastul laieneb asjakohane kaitumine ka veebis toimuvale suhtlusele.
Noored peaksid harjutama vastutustundlikku digitaalset kodakondsust, mis holmab
eraelu puutumatust, teiste austamist internetis, kliberkiusamise valtimist ja tehnoloogia
vastutustundlikku kasutamist.

Noored peaksid seadma prioriteediks oma ja teiste ohutuse. See tahendab, et nad peav-
ad potentsiaalselt ohtlikes olukordades olema ettevaatlikud, tegema teadlikke otsuseid ja
otsima vajadusel abi.
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EESMKRGID (V6|TE KA Selles tegevuses arutame uldisi netiquette’i reegleid, mobiiltelefonide et-
ESILE TOSTA VAJADUSI) iquette’i ja mobiiltelefonide kasutamise mdju haridusele ja dppimisele koolis.
TEGEVUSE AD- KLEIDID
See tegevus juhendab meid, kuidas kaituda vastavalt Gldtunnustatud tavadele
vOi reeglitele interneti ja mobiiltelefonide kasutamisel, eriti kui suhtleme ja
suhtleme erinevates sotsiaalmeediumides ning kasutame mobiiltelefone.

PADEVUS (TEADMISED, Koigepealt opime, mida tahendab netikett; see koosneb sonadest net ja
OSKUSED, HOIAKUD, etikett. Seega kirjeldab netiquette kaitumisjuhendit lugupidava ja asjako-
KAITUMINE), MILLE OP- hase internetisuhtluse kohta. Neti-quette’ile viidatakse tavaliselt kui interneti
PIJAD PEAKSID OMAN- etiketile. Need ei ole diguslikult siduvad reeglid, vaid soovituslikud etiketi ree-
DAMA, KUI NAD glid.

TEGEVUSE KOGEMINE Eelkoige tuleks ka nutitelefonide kasutamisel jargida netiketti.

TEGEVUSE LUHIKE TEO- Opilased tutvuvad veebietiketi reeglitega kaasnevate materjalide kaudu ja uu-
REETILINE KIRJELDUS, rides iseseisvalt, mida on voimalik leida veebietiketi kohta erinevatest veebi-
TEGEVUSE ENDA KIRJEL- allikatest. Samuti vordleme oma kogemusi mobiiltelefoni diskreetsest kasuta-
DUS misest, naiteks raamatukogudes, rongis voi

muud transpordivahendid. Samuti saame teada, et lisaks mobiiltelefoniga

radkimisele voib ka telefoni valgus voi videote vaatamine telefonist ilma kor-

vaklappideta hairida meie kaasliiklejaid.
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JUHISED SELLE KOHTA,
KUIDAS TEGEVUST ELLU
VIIA (SEADE, AJAKULU,
VAJALIKUD MATERJALID
JNE).

PEDAGOOGILISED
SOOVITUSED

REFLEKTEERIMIS- JA VA-
LIDEERIMISMEETODID
IGA TEGEVUSE PUHUL

VIITED / BIBLIOGRAAFIA

MUU ASJAKOHANE
TEAVE

NETIKETT

Kestus: 1-2 tundi
Internetiihendus, nutitelefonid

Oppetilesandeid v&ib teha iksi vi paarikaupa. Lépuks saavad kik &pilased
koos arutada, miks on netiquette ja nutitelefoni etikett oluline ja soovitatav.

Ilga naite jarel on oige vastus koos selgitustega.

Mis on netikett?:
https://www.kaspersky.com/resource-center/preemptive-safety/
what-is-netiguette

Smartphones etiketi napunaited:
https://www.verizon.com/articles/Smartphones/cell-phone-etiquette/

Arutelu oma vanematega
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SOTSIAALMEEDIA HIIGLASTE
VORDLEV ANALUUS

TEGEVUSE AADRESSID Noorsootd6tajad, noored. Vanus: 18 kuni 70




SOTSIAALMEEDIA HIIGLASTE
VORDLEV ANALUUS

Umbes 90 minutit, ajakava on soovituslik, osalejad otsustavad koos kogu aja.
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SOTSIAALMEEDIA HIIGLASTE

VORDLEV ANALUUS

MATERJALID

Sllearvutid voi tahvelarvutid osalejatele (kui on olemas)
Projektor ja ekraan

Tahvel ja markerid

Valjatrukitud stsenaariumid ja rollikaardid

Kleeplokid ja markerid

VIITED/
BIBLIOGRAAFIA

Turvaline sotsiaalmeedia lastele
https:/www.npr.org/2011/07/11/137705552/ten-safe-social-n

et- working-sites-for-kids

Turvaline sotsiaalmeedia teismelistele

Mida peaks igaiks teadma sotsiaalmeediast
h [/ www m/watch?v=z_3mjW2NVY4
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DIGITAALNE KIRJAOSKUS

JA IDENTITEET

Facebookiga kadus anontimsus ja meil koigil oli digitaalne identiteet.

Alguses me ei teadnud, mida tahendab digitaalne identiteet, seega olime hooletud ja andsime oma andmed
Facebookile motlematult.

Inimeste sotsiaalsed kohtumised hakkasid tehnoloogiaettevotetele raha maksma. Naiteks 2000ndate alguses
loodud Habbo Hotel oli algeline virtuaalne ruum, kus lapsed ja noored kulutasid monikord meeletu summa raha,

et osta virtuaalset moéoblit, millel oli reaalses maailmas null vaartust. See oli arengu algus, mida on raske peatada.

Digitaalne kaubandus on kiiresti muutumas tavaliseks. Naiteks ostetakse ja miuakse virtuaalsetes mangude ja
vestluste ruumides digitaalset kunsti, mangurekuvisiite ja riideid.

Suured ettevotted sisenevad kiiresti sellele turule. Nike ja Adidas konkureerivad nild digitaalsete tossude
turuletoomisel. Samal ajal Iaheb meie poolt Facebookile, Google’ile ja teistele ettevotetele antud teave alati koos
hinnasildiga. Andmed aitavad reklaamijatel ndha, mida me peame atraktiivseks.

Selleks, et tulla toime digitaliseerimise arenguga, on meil vaja digitaalset kirjaoskust. Me peame suutma suhtuda
kriitiliselt teenustesse, meie kohta kogutud andmetesse ja meile miudud digitaalsetele toodetele. Kuna iga tu-
levane polvkond veedab rohkem aega virtuaalses ruumis kui eelmine, muutub digitaalne kirjaoskus nende jaoks
uha olulisemaks kodanikuoskuseks.
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EESMARGID (VOITE KA
ROHUTADA VAJADUSI,
MIDA TEGEVUS AD- KLE-
IDID

PADEVUS (TEADMISED,
OSKUSED, HOIAKUD,
KAITUMINE), MIDA OPPI-
JAD PEAKSID OMANDA-
MA, KUI NAD

TEGEVUSE KOGEMINE

TEGEVUSE LUHIKE TEO-
REETILINE KIRJELDUS, TE-
GEVUSE ENDA KIRJELDUS

JUHISED SELLE KOHTA,
KUIDAS TEGEVUSTELLU
VIIA

Interaktiivne oppelilesanne nagu sotsiaalmeedia hiiglased: Selle tegevuse
eesmark on suurendada osalejate arusaamist sotsiaalmeedia hiiglaste maa-
ilmast. Sellel oppetunnil uurime monda juhtivat platvormi, nende moju Ghis-
konnale ja nende unikaalseid omadusi, kui vordleme Facebooki, X-i (endine
Twitter), Instagrami ja LinkedIni.

Uurime sotsiaalmeedia hiiglasi ja nende taga olevaid ettevotteid ning saame
teada, et.

Kuigi tegemist on “sotsiaalse” meediaga, teenivad selle taga olevad ettevotted
kasumit ja maksavad omanikele dividende.

Votame vaatluse alla sotsiaalmeedia hiiglaste platvormid, Face- book. Insta-
gram. X, Linkedin jne. Leiame, et nad koguvad palju teavet oma kasutajate
kohta. Hindame hiiglaste moju kasutajatele ja Uhiskonnale Uldiselt.

Opilastel palutakse kriitiliselt hinnata sotsiaalmeedia plusse ja miinuseid.

Kestus: 1 tund
Interneti-iuhendus
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SOTSIAALMEEDIA HIIGLASED

TEGEVUS

REFLEKTEERIMIS- JA VA- Iganadite jarel on dige vastus koos selgitustega.
LIDEERIMISMEETODID
IGATEGEVUSE PUHUL




KES ON SOTSIAALMEEDIA
HIIGLASED?

Selles tegevuses arutame sotsiaalmeedia hiiglasi, kes nad on ja kellele nad kuuluvad ning kuidas nad oma raha
teenivad (Face Book). Lisaks vaatleme teisi ndhtusi sotsiaalmeedia hiiglaste timber.




KES ON SOTSIAALMEEDIA

HIIGLASED?

2. FACEBOOK KONTROL-
LIB JA RAHASTAB

3. KAS TIKTOK TULEKS
SEADUSEGA KEELATA?

Facebooki kasutajate jaoks on Gisna ebaselge, kust ja kuidas Meta Platforms, Face-
booki, Instagrami ja WhatsAppi omanik, oma raha ja kasumit saab. Kuigi nende
teenus on néiliselt tasuta, on kasutaja ise (sina) see toode, mida Meta Platforms
muub reklaamijatele.

Teie ja Ule 3 miljardi kasutaja kohta koostatakse pidevalt profiilid vastavalt kaitu-
misele, digitaalselt jalgitavatele liikumistele, soovidele ja ihale ning neid sihitud and-
meid muitakse. Meta platvormide jaoks on suunatud profiilide ja reklaami miimine
vaartuslik. Meta vahearuande kohaselt teenis ta USAs ja Kanadas kolme kuu jooksul
keskmiselt 56 dollarit kasutaja kohta. Euroopas oli tulu Uhe kasutaja kohta palju
vaiksem, veidi alla 6 euro kuus, mis on siiski palju, kui kasutajaskond on tohutu...
Kimne aastaga on Facebooki tulu Ghe kasutaja kohta kasvanud Pohja-Ameerikas
Uuheksa korda ja Euroopas kuus korda.

Meie ettepanek ja tegelikult ka palve on jah. Tegelikult on seda teinud mitmed riig-
id, nt India ja moned USA osariigid.

Kasutajad (peamiselt lapsed) saavad liksteise videodele meeldida ja neid kommen-
teerida. Meeldimised, kommentaarid ja jalgijad on TikToki oluline osa. Teiste reakt-
sioonid tahendavad noortele palju. Jalgijate ja meeldimiste arv naitab, kui popu-
laarne sa oled, ja see voib noortele suurt survet avaldada.
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KES ON SOTSIAALMEEDIA
HIIGLASED?

Average time spent per day (worldwide,
Social media Android users only)

TikTok 95 minutes
YouTube 74 minutes
Instagram 51 minutes
Facebook 49 minutes
X (Twitter) 29 minutes

Snapchat 21 minutes




KES ON SOTSIAALMEEDIA

4. MILLISEID AND-
MEID KOGUVAD JA
SALVESTAVAD MONED
HIIGLASED OMA
KASUTAJATELT

HIIGLASED?

Sotsiaalmeedia hiiglased koguvad ja salvestavad oma kasutajatelt mitmesuguseid
andmeid. Kogutud andmete konkreetsed liigid voivad platvormide I6ikes erineda,
kuid siin on moned Uldised naited:

1.

Isiklik teave: Sotsiaalmeediaplatvormid koguvad tavaliselt kasutajate poolt regis-
treerimise kaigus esitatud isikuandmeid, nagu nimed, e-posti aadressid, telefon-
inumbrid ja sinnikuupaevad.

. Profiili andmed: Kasutajad esitavad oma profiilides sageli taiendavaid Uksikas-

ju, nditeks oma soo, asukoha, hariduse, téokoha ajaloo, huvide ja suhte staatuse
kohta.

Ametikohad ja sisu: Sotsiaalmeedia platvormid salvestavad kasutajate loodud
ja jagatud sisu, sealhulgas postitused, fotod, videod, kommentaarid ja sonumid.
Need andmed voivad sisaldada teksti, pilte, asukohateavet ja ajatemplite and-
meid.

Kasutusandmed: Platvormid jalgivad kasutajate suhtlemist ja kaitumist oma
platvormidel, sealhulgas postitusi, mis neile meeldivad, lehekulgi, mida nad jal-
givad, kontosid, millega nad suhtlevad, ja reklaame, millele nad klopsavad. Samu-
ti voivad nad koguda teavet platvormile juurdepaasuks kasutatud seadmete ja
brauserite kohta.

. Asukohainfo: Paljud sotsiaalmeediaplatvormid koguvad ja salvestavad asuko-

haandmeid, kui kasutajad lubavad asukohateenuseid. Seda teavet saab kasuta-
da erinevatel eesmarkidel, nditeks asukohapohiste funktsioonide voi sihiparase
reklaami pakkumiseks.
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KES ON SOTSIAALMEEDIA

4. MILLISEID AND-
MEID KOGUVAD JA
SALVESTAVAD MONED
HIIGLASED OMA
KASUTAJATELT

5. KELLELE KUULU-
VAD SOTSIAALMEEDIA
HIIGLASED?

HIIGLASED?

6. Kupsised ja jalgimistehnoloogiad: Sotsiaalmeedia platvormid kasutavad kupsise-
id ja sarnaseid jalgimistehnoloogiaid, et koguda andmeid kasutajate sirvimistege-
vuste kohta nii nende platvormidel kui ka kogu veebis. Need andmed aitavad ka-
sutajate huve profileerida ning pakkuda personaliseeritud sisu ja reklaami.

7. Kolmanda osapoole andmed: Sotsiaalmeediaplatvormid voivad koguda andmeid
ka kolmandatest allikatest, naiteks reklaamijatelt, andmevahendajatelt voi teistelt
veebisaitidelt ja rakendustelt, millega neil on partnerlussuhted. Need andmed
voivad tdiustada kasutajate profiile ja parandada reklaami suunamist.

Oluline on markida, et kogutud andmed ja nende kasutamise viisid voivad platvor-
mide Ioikes erineda. Kasutajad peaksid tutvuma iga platvormi privaatsuspoliitikaga
ja seadistustega, et moista, kuidas nende andmeid kogutakse, sailitatakse ja jaga-
takse.

Facebook (sealhulgas Instagram ja WhatsApp): Mark Zuckerberg on Facebook, Inc.
kaasasutaja, esimees ja tegevjuht, kellele kuuluvad Instagram ja WhatsApp.

X (endine Twitter) on bdrsil kaubeldav ettevote ja selle omanikering oli varem akt-
siondride seas. Jack Dorsey, Uks Twitteri kaasasutajatest. Praegu on omanik Elon
Musk (ettevotte Tesla asutaja).

LinkedIn: LinkedIn kuulub Microsoftile. Microsoft omandas LinkedlIn 2016. aastal.
Snapchat: Snap Inc. on Snapchati emaettevote. Evan Spiegel, Bobby Murphy ja
Reggie Brown asutasid Snapchati.

Pinterest: Pinterest on borsil kaubeldav ettevote ja selle omanikering on jaotatud
aktsionaride vahel.
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KES ON SOTSIAALMEEDIA
HIIGLASED?

6. SOTSIAALMEEDIA
HIIGLASED KOGUVAD JA
SALVESTAVAD TEIE AND-
MEID.

Uuring naitab: Instagram jagab oma kasutajate kohta koige rohkem teavet kolman-
date osapooltega.

Facebookile kuuluv Instagram on tousnud kasutajate andmeid koguvate ja jagavate
rakenduste nimekirja tippu.

Pilvandmetootlusettevotte pCloudi uuringus leiti, et Instagram kogub 799% kasuta-
jate isikuandmeid ja voib neid jagada kolmandate osapooltega. Kogutud andmed
holmavad otsingulugu, asukohta, kontaktandmeid ja finantsteavet.

Oma aruandes kasutas pCloud Apple’i uut App Store’i privaatsuspoliitikat, mis
paljastab rohkem teavet selle kohta, kuidas rakendused kasutavad andmeid oma
kasutajate kohta ja kuidas neid andmeid liigutatakse.
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KES ON SOTSIAALMEEDIA

HIIGLASED?

6. SOTSIAALMEEDIA
HIIGLASED KOGUVAD JA
SALVESTAVAD TEIE AND-
MEID.

Teie jalgimist kogub:

Teie kontaktandmed
Sildid

Teiega (kasutajaga) seotud andmed
Tervise- ja tervisekaitumistehingud
Asukoht
Kontaktandmed
Kontaktide nimekiri
Tundlik teave
Kasutusandmed

Andmekaitsepoliitika voib erineda soltuvalt naiteks teie
kasutatavatest funktsioonidest ja vanusest.
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PROJEKTI VIDEO

“Ole sotsiaalmeedias nutikas: Digitaalsed oskused kriitilistele motetele”

Erasmus+ projekti promo animatsioon https:/www.youtube.com/watch?v=Ax4ePxjYbEo

»,Ole sotsiaalmeedias nutikas: Digitaalsed oskused ja meediapadevust, on projekti eesmark suurendada
kriitilistele motetele” on Erasmus+ strateegilise part- noorteorganisatsioonide digitaalset valmisolekut, vas-
nerluse projekt, mis keskendub eeskujulike stratee- tupanuvoimet ja voimekust spetsiaalse koolituse ja
giate kogumisele ja uuenduslike ressursside loomisele ressursside arendamise kaudu. See algatus on kasulik
ulatusliku meediapadevuse e-kasiraamatu jaoks. ka laiemale sihtrihmale, sealhulgas haridustoéta-
Partnerid Leedust, Eestist, Soomest, Prantsusmaalt jatele, valitsusvaliste organisatsioonide t66tajatele ja
ja Itaaliast teevad koostood selle kasiraamatu val- sidusrihmadele, kes on huvitatud digitaalse kirjao-
jatootamiseks, mis on moeldud noorsootddtajate skuse ja kriitilise motlemise paremast moistmisest,
toetamiseks nende igapaevases suhtluses noortega. eelkoige pandeemia ja pandeemiajargsete stsenaariu-
Rohutades kriitilise motlemise korval ka digitaalset mide analtusimisel sotsiaalmeedias.

Meedia eelarvamused  https://www.youtube.com/watch?v=xuVhKIXotiM

Practical constraints on media neutrality include the bias in the mass media, which influences the selec-
inability of journalists to report all available stories tion and reporting of events and stories.

and facts, and the requirement that selected facts be

linked into a coherent narrative. This inability leads to
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PROJEKTI VIDEO

Eksituse maaratlus https://www.youtube.com/watch?v=pmxxx7Vtx34

Eksimused kujutavad endast mitmesuguseid arutlus- poliitikud, provokaatorid ja radikaalid rajavad oma
vigu. Kui loete veenvaid kirjutisi, kisige endalt: ,,Kas koned ja lubadused sageli ekslikele argumentidele.
autori vaide pohineb vigasel arutlusel?“. Populistlikud

Vahendid meedia erapoolikuse mootmiseks
https://www.youtube.com/watch?v=P3U_Tr16Jrg&t=52s

Korvalekallete mootmiseks ja hindamiseks on olemas munikatsiooniteadustes kasutatakse vahemalt 12
mitmesuguseid vahendeid. Richard Alan Nelsoni meetodit eelarvamuste olemasolu analtUsimiseks ja
(2004) uurimus ,,Propaganda jalgimine allikani: Tools kvantifitseerimiseks.

for Analyzing Media Bias teatab, et sotsiaal- ja kom-

Bandwagon fallacy maaratlus
https://www.youtube.com/watch?v=ZtQzIEMtLNI

See video maaratleb ja selgitab luhidalt ,,Bandwag-
on fallacy® heidab valgust selle mojudele ja levinud
vaararusaamadele.
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Sluutunne assotsieerumise tottu eksitus

https://www.youtube.com/watch?v=m22SUbL4zqw

See video uurib ,,Stltunne assotsieerumise tottu
eksitus® kontseptsiooni, pakkudes selget ja arusaa-
davat selgitust.

Guilt by associationiallacy
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European Union
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Guilt by association fallacy. Be smart in social media. Erasmus+ project.
https://www.youtube.com/watch?v=m22SUbL4zqw
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